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iety is changing an in k.
Evelyn Winkler Society is changing and evolving as we spea

For some people that’s a burden, for us it's a
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realize a lot of our ideas and connect projects
with one another. It’s an opportunity to speed-
track the goals of our clients.
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Lisa Schniirch

LOST IN TRANSLATION:

Lisa Schniirch
At zooom we are eager to go where no one has
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arduous, it might be painful, it might be ex-
hausting, it might be a measured risk ... but
the effort will always be worthwhile!
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dia GmbH, our own publishing house for on-
line communities and magazines. You may
have read about the launch of www.shavey-
ourstyle.com last year. Now, SYS is becoming
an even larger hub of shaving experiences
and has received a sister called Braun beau-
tista, which will soon be followed by adven-
ture sports topics. Exciting stuff!
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Now 2013 is a blast! It's the year of the big
events, with Red Bull X-Alps and Red Bull
Illume falling on the same year.

While you read this, we are going full blast,
carrying out some of our clients’ cool projects
while exploring new territory into 2014. As the
ground moves under our feet, all we see are
endless opportunities!

EVENT EXPERTS:
Florian Holzinger, Peter Kaufmann,
Natalie de Maaijer, Sandra Viertauer

MEDIA PLANNING MASTER:
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EDITORIAL

NEW TERRITORIES

Um uns herum dndern sich Gesellschaft und Me-
dienkonsum in rasendem Tempo. Viele mdgen in
diesem Wandel eine Last sehen - wir sehen darin
groRartige neue Chancen! Denn fiir uns bedeutet
das immer neuen Spielraum, um Ideen und Projekte
zu entwickeln und unsere Kunden sicher auf der
Uberholspur ans Ziel zu bringen.

Bei zooom verlassen wir gern die ausgetretenen
Pfade. Wir lieben es, als Entdecker auf Kommuni-
kations-Expeditionen zu gehen und unser Herzblut
und unsere Energie in so manch spannendes Aben-
teuer zu stecken. Denn am Ende ist es die Reise im-
mer wert!

Dieses Jahr hat sich die zooom Familie erweitert!
Mit Stolz prdsentieren wir unser Verlagshaus fiir
Online-Magazine und Communities: Mogurd Media
GmbH. Der erste Spross des Verlags, www.shavey-
ourstyle.com, ist zu einer noch gréReren Plattform
fiir Bartstyling-Fans geworden und hat mit Braun
beautista sogar eine Schwester bekommen. Bald
gesellen sich dazu noch einige andere Themen - es
bleibt also aufregend!

Hochspannung ist heuer ohnehin vorprogrammiert:
Red Bull X-Alps und Red Bull Illume fallen beide in
dieses Jahr und machen neben anderen Events 2013
zum absoluten Hammer.

Dementsprechend steht unser Kurs auch weiterhin
auf Vollgas! Derzeit arbeiten wir an einigen super-
ldssigen Kundenprojekten und strecken unsere Fiih-
ler schon einmal in Richtung 2014 aus. Denn was
sich da am Horizont abzeichnet, hétten wir letztes
Jahr nicht einmal zu trdumen gewagt.

Ulrich Grill
Founder and Chief Mechanic of zooom

image: zooom.at, Berger Markus
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who is zooom
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OUT OF THE
ORDINARY. Wl | 2! -
YOUR FULL-SER\(ICE
AGENCY! ==

With a focus on sports and youth lifestyle, our communica-
tion agency has vowed to leave no stone unturned in the
search for distinctive communication concepts and extraor-
dinary ideas. We go beyond the ordinary to attract attention
and make your brand stand out from the rest.
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As a full-service agency we offer everything from print de-
signs and photo shoots to web programming and event orga-
nization. Our extensive experience, passion and energy will

ensure your brand receives the exclusively tailored image and
experience it deserves!

Beyond th

p———
ey i

SOANDINAVIA

Als Kommunikationsagentur mit dem Fokus auf Sport- und Ju-
gendlifestyle setzen wir alle Hebel in Bewegung, um innovative
Kommunikationskonzepte und aulRergewdhnliche Ideen zu entwi-
ckeln. Wir blicken dabei stets iiber die Grenzen hinaus, damit sich

[T
deine Marke von der Masse abhebt und so Aufmerksamkeit erregt. L'

Von Printdesigns zu Fotoshootings und von Web-Programmierung kil
zu Event-Organisation - als Full-Service Agentur bieten wir dir das -

0

Gesamtpaket. Mit unserer umfassenden Erfahrung, Leidenschaft
und Energie verpassen wir deiner Marke ein individuelles und
malgeschneidertes Image!

_-—'_'_LE

OUR SERVICES

> Brand Strategies

> Communication Concepts

> Viral Marketing Concepts

> Event Planning & Communication
> Special Interest Media Planning & Buying
> Content Providing

> Text, Editing & Translations

> Social Networking Strategies

> Print Solutions

> Multimedia Design

> Web & Application Programming
> Search Engine Optimization

> Photo/Film Productions
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who is zooom

URRICULUM VITAE

Over the years, we have pushed the boundaries for renowned in-
ternational clients such as Procter & Gamble, Nike, Fischer, Red
Bull and Suunto and established our reputation as an innovative
full-service agency focused on sports & youth lifestyle. Now, we
want to cast a backward glance, recap the past and explain how
we got the stone rolling!

Let’s start at the very beginning! How did things start off for the
two of you?

Niki: Basically, it all began with your photography, Ulrich!

Ulrich: Yes! At 10 I was already very interested in photography and
when I was 15 I discovered my passion for hanggliding. Those two hob-
bies became a real craze and an ideal way of financing my business
studies. I travelled a lot and soon became the most published photogra-
pher in this area.

Niki: We met during our time at university and together we got the ball
rolling!

Ulrich: In 1993 and 1994, when we were still students, two significant
milestones were laid. One of them was the foundation of the Red Bull Acro
Team and the other my participation in the Hanggliding Aerobatic World
Championships in Telluride, Colorado/USA. Although it was only 12 people
taking part and I came in 8th, “world championship” still sounds great!

In der Vergangenheit haben wir die Grenzen fiir international renommier-
te Kunden wie Procter & Gamble, Nike, Fischer, Red Bull und Suunto neu
definiert und unseren Ruf als innovative Full Service-Agentur mit einem
Fokus auf Sport- und Jugendlifestyle etabliert. Jetzt werfen wir einen
Blick in die Vergangenheit, fassen diese zusammen und erklaren, wie wir
den Stein ins Rollen brachten!

HOW IT ALL STARTED

Beginnen wir doch am Besten einmal von vorne. Wie hat fiir euch beide
alles angefangen?

Niki: Angefangen hat alles ja eigentlich mit deiner Fotografie, Ulrich!
Ulrich: Ja, bereits mit zehn Jahren interessierte ich mich sehr fiir Fotografie
und mit 15 ist meine Passion fiirs Drachenfliegen dazugekommen. Spditer ent-
wickelten sich diese beiden Hobbys zu einer richtigen Leidenschaft und einem
Nebenverdienst wihrend meines BWL-Studiums. Ich reiste sehr viel und war
schon bald weltweit der meistpublizierte Fotograf in diesem Bereich.

Niki: Wéihrend des Studiums haben wir uns dann auch kennengelernt und so
kam das Ganze langsam ins Rollen!

Ulrich: 1993 und 1994, also noch in unserer Studienzeit, wurden zwei grofSe
Meilensteine gesetzt. Das war zum einen die Griindung des Red Bull Acro
Teams und zum anderen meine Teilnahme an den Hanggliding Aerobatic World
Championships in Telluride, Colorado/USA. Da waren zwar nur zwdélf Teilneh-
mer und ich wurde Achter — Weltmeisterschaft klingt aber trotzdem toll!!!

Wie kam es letztendlich zu dem Entschluss, sich selbststéindig zu machen?
Was waren die ersten Schritte?

Ulrich: Wie bei vielen anderen herrschte auch bei mir nach Ende des Studiums
eine gewisse Orientierungslosigkeit und ich habe mich gefragt, was ich wirklich
mit meinem Leben anfangen méchte. Letzten Endes trafen wir die Entscheidung,
uns selbststindig zu machen und griindeten im Friihjahr 1997 offiziell zooom
productions hier in Fuschl am See. Ich war echt froh, dass hier auch Niki voll
mitgezogen ist. Ohne ihre Unterstiitzung wiére das nie moglich gewesen!

Niki: Anfangs fungierten wir als reine Fotoagentur. Das Design eines Werbe-
katalogs fiir die siidkoreanische Paragleit-Firma Edel war schliefSlich der erste
Schritt vom Foto- in den Werbebereich. Dazu erweiterten wir unser Spektrum
an Sportarten, auf die wir uns spezialisierten. Es kamen im Prinzip alle Board-
und Wheelsportarten hinzu.

Ulrich: Unsere Exkursion in die Werbung war ein voller Erfolg! Noch im selben
Jahr unterbreiteten wir Red Bull den Vorschlag, eine Online-Fotodatenbank
zu erstellen und wurden anschliefSend mit der Entwicklung dieser beauftragt.
Die Geburtsstunde des Content Providing fiir Red Bull schlug also bereits vor
16 Jahren!

Niki: Bald folgten auch Auftrége von Blizzard und Hagan Ski. Das Ganze ging
Schlag auf Schlag!

Von Beginn an war zooom productions also am Puls der Zeit. Eure Erfolgs-
strihne iiberdauerte auch die Millenniumswende. Mit welchen Projekten
seid ihr ins neue Jahrhundert gestartet?

Ulrich: 2001 fiel der Startschuss fiir die Zusammenarbeit mit unserem lang-
Jjdhrigen Kunden Braun, nachdem wir uns in einem Pitch gegen Lowe/London
und 180/Amsterdam, zwei der damals angesagtesten Werbeagenturen, durch-
gesetzt hatten. Seither ist zooom die globale Lead-Agentur von Braun cruZer.
Es folgten Projekte wie Red Bull X-Alps und Red Bull Illume - Events, die wir
auch heute noch betreuen.




When did you decide to go into business? What were the first steps?
Ulrich: After I had finished my studies, I felt a bit disorientated and
wasn’t sure what I wanted to do with my life. In the end, we decided
to set up our own business and officially founded zooom productions
in the spring of 1997 here in Fuschl am See. I am glad that Niki stood
behind me throughout it all. Without her support, it wouldn’t have
been possible!

Niki: At first, we were a mere photo agency. The design of an ad-
vertising catalog for South Korean paragliding company Edel marked
our first step from photography to advertising. We also expanded our
array of sports disciplines and included virtually all board and wheel
sports.

Ulrich: Our excursion into the world of advertising was a full success.
In the same year, we suggested the development of an online photo
database to Red Bull and were therefore assigned with the design of
it. This marked the birth of our content providing services for Red Bull
16 years ago!

Niki: Soon, Blizzard and Hagan Ski assigned us with projects too and
things started to move at a rapid pace.

You could say that zooom had its finger on the pulse of time from
the very start. Your successful streak outlasted the millennium.
What projects did the new century bring along?

Ulrich: 2001 marked the start of the collaboration with our long-term
client Braun after we had won a pitch against Lowe/London and 180/
Amsterdam, two of the leading advertising agencies at the time. Ever
since, zooom has been the global lead agency of Braun cruZer. Further
projects such as the Red Bull X-Alps and Red Bull Illume followed -
events that we still carry out today.

Niki: As we always had an international focus, we moved across the
big pond in 2006 to cover the two biggest consumer markets, Europe
and the United States. Our US business is growing steadily. This year,
we already have to move office for the third time because we need
more space!

Has the zooom philosophy changed over the years?

Ulrich: Basically, our focus has always been on sports and youth life-
style. We want to keep this specialization, as it is essential for our
success. Our aim is to connect big companies with the world of trend-
setters. Our concepts are credible, cool and relevant for the scene, but
can also be presented to a broad audience. So to speak, we're catering
to core and mass markets at the same time!

Niki: While we have always stayed true to our philosophy, the com-
munication needs of our clients have changed. To stay ahead of
trends with innovative and exciting concepts, we established Mogurd
Media, our own publishing house for online magazines and commu-
nities, in 2012.

Let’s take a glimpse into the future. What’s up next?

Niki: With our current size, it is important to focus on customer ser-
vice and quality. Of course, there’s always going to be a fun side to our
projects as well! We want to continue to grow organically and keep im-
plementing amazing projects paving the way for a successful future!
Ulrich: We simply need to keep doing what we're best at: getting our
clients out of their comfort zone and developing ideas beyond the
ordinary! At the same time, we want to assure our clients that, with
our extensive experience in sports and lifestyle marketing, the risk is
precisely defined. The most successful projects come to life when our
clients trust us in all aspects!

Niki: Da wir stets auf globale Projekte ausgerichtet waren, machten wir 2006
schliefilich den Schritt iiber den grofien Teich, um so die beiden grdfiten Kon-
summdrkte, Europa und die USA, gesamtheitlich abzudecken. Auch unser US-
Business wdchst stetig. In diesem Jahr ziehen wir bereits zum dritten Mal um,
weil wir mehr Platz brauchen!

Hat sich denn die Philosophie von zooom productions im Laufe der Zeit
verindert?

Ulrich: Im Grunde haben wir unseren Fokus schon immer auf Sport und
Jugend-Lifestyle gelegt. Diese Spezialisierung wollen wir auch beibehalten,
da sie fiir unseren Erfolg mafigebend ist. Es ist unser Ziel, als Bindeglied
zwischen den grofSen Unternehmen und dem Trendsetter-Bereich zu fungie-
ren. Unsere Konzepte sind sehr glaubwiirdig, cool und relevant fiir die Szene,
aber lassen sich auch sehr gut auf ein breites Publikum umlegen. Quasi Core
und Mass gleichzeitig!

Niki: Wdhrend unsere Philosophie konstant blieb, haben sich die Kommuni-
kationsbediirfnisse unserer Kunden weiterentwickelt. Um mit innovativen und
spannenden Konzepten diesen Trends immer einen Schritt voraus zu sein, griin-
deten wir 2012 unser eigenes Online Publishing House Mogurd Media, mit dem
wir in Zukunft Online-Magazine entwickeln wollen.

Werfen wir einen Blick in die Zukunft. Wie geht es weiter?

Niki: Mit unserer jetzigen GréfSe ist es ganz wichtig, dass wir konstant auf
Kundenservice und Qualitdt achten. Dass dabei der Spaf$ nicht zu kurz kommen
darf, ist auch klar. Wir wollen uns weiterhin sehr organisch weiterentwickeln
und tolle Projekte umsetzen. Sie sind ein Garant fiir Erfolg in der Zukunft!
Ulrich: Damit uns das gelingt, miissen wir das tun, was wir am besten kénnen:
unsere Kunden aus ihrer Komfortzone locken und gemeinsam Ideen jenseits des
Gewdhnlichen entwickeln! Gleichzeitig wollen wir unseren Kunden vermitteln,
dass das Risiko dank unserer umfassenden Erfahrung im Bereich Sport- und
Lifestyle-Marketing genau definierbar und kalkulierbar ist. Die erfolgreichsten
Projekte entstehen dann, wenn Kunden uns ihr volles Vertrauen in allen Aspek-
ten entgegenbringen!

www.zooom.at
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meet the team

PEOPLE AT ZOOOM

Before you delve into our client projects and find out what we got Bevor wir auf den nachsten Seiten unsere Kundenprojekte und die
up to last year, we would like you to get to know some of the cre- Highlights des letzten Jahres prasentieren, stellen wir dir zuerst eini-
ative heads here at zooom. Together, we keep our wheels spinning ge kreative Kopfe hier bei zooom vor. Gemeinsam halten wir die Dinge
and bring innovation to the next level. am Laufen und bringen Innovation auf das nachste Level.

SANDRA VIERTAUER

@ zooom since: 2001
Director of Events and Content Providing

What do you do all day?
A lot! I keep an eye on various things here at zooom as I'm in charge of

monitoring and quality control of all our projects. I plan and budget for
new projects and I supervise the content providing and events team! In
addition, I organize content and events for our clients and talk to sponsors.

Best thing about the job:

Ilove that every day is different and that you never know what to expect
when you get up in the morning. It is challenging and I learn something
new every day from my clients, projects, partners and my colleagues! I work
with great people in an amazing environment and my job never gets boring!

RAINER PLANK

@ zooom since: 2006
Head of US Operations, Utility Man

What do you do all day?

Anything from concept creation to client relations, business planning
to team work, sales to finance, or grinding beans to putting our
Italian coffee maker on the gas stove. Sometimes low-tech keeps it
all real.

Best thing about the job?
Working on inspiring projects with a great team and feeling the ocean
breeze every time we open our office windows.

NINA RAMSAUER |

@ zooom since: 2012 [
Office Assistant AL . =

(L

What do you do all day?
I'm responsible for a wide variety of jobs, from normal office tasks

to ordering materials, sorting bills, booking flights or hotels, rent- = i .l‘I < _-‘ l =

ing cars and processing our applications. The list goes on and on!

Best thing about the job:
Our great working environment! The people here at zooom are all
amazing and I love that! ) . - 1 .

- [ ]
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ANDY JORDER

@ zooom since: 2011
Art Director Online

What do you do all day?
My job? That’s heavy surfing through the

waves of the World Wide Web to add some
oohhs and aahhs to zooom's web projects.

Best thing about the job:

Monday morning Kipferl, perfect
weeks of cake and being able to work
where others spend their holidays.

EVELYN WINKLER

@ zooom since: 2010
Account Manager

What do you do all day?

I communicate with clients and colleagues all day long! Brainstorm-
ing, meetings, presentations and developing new concepts are all
part of my day. Due to the wide variety of zooom projects, my work
is always exciting and challenging!

Best thing about the job:

My team - when things get a bit hectic, I know I can rely on my
team. It's absolutely great to work with such passionate and pro-
fessional people.

MAX KORRAK

@ zooom since: 2010
Account Director, Groundkeeper

What do you do all day?

As you can see in the picture, I'm all about beards! Being
part of the Braun team requires me to go on daily hunts for
new concepts to tell people how cool beards really are!

Best thing about the job:

It is great to be part of such an amazing team and be able to work
with creative people from all over the world. You grow with every
new task. I'm lucky to have such an inspirational and fulfilling job!

1; Lorenz Richard

LEO ROSAS

@ zooom since: 2011
Photographers Manager

What do you do all day?

I train Red Bull photographers, research trends
in photography and carry out photo shoots for
zooom!

Best thing about the job:

It's great that I have the chance to get in touch
with other photographers from all over the world
“ and share my knowledge with colleagues.

I~
2
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client diversity |

PRODUCTS IN THE SPOTLIGHT

Our clients like it fast! That's why we deliver
fast and successful solutions, no matter if it’s
about apparel, groceries or high-tech gadgets.

Leica M Monochrom
See the world in black and white! The fascination of
monochrome photography now enters the digital age!

Unsere Kunden mdgen’s schnell! Deshalb sorgen
wir fiir schnelle und erfolgreiche Lésungen, egal
ob es sich um Bekleidung, Lebensmittel oder
Hightech-Gadgets handelt.

Red Bull Cola

All natural.

Strong in taste.

100% straight up Cola.

Eat the Ball
Bread is boring? We don't think so! Whether you're into soccer
or volleyball - Eat the Ball digs the right shape for you!

ODLO running T-shirt l/s
2-IN-1 CONVERTIBLE
Run for your life and stay
in style with the new
0DLO running apparel!

ZANIER Glove Aviator.GTX® and
Headwear Ranna

Keep yourself warm with
heated gloves and headwear
from Zanier during your
next snow adventure!

OAKLEY Radarlock

With the latest Oakley sunglasses with interchangeable lens
technology and specific lenses you'll certainly have the right
perspective!

FISCHER Big Stix 122

The fattest that Fischer has!

The new Fischer Big Stix 122 is a
tool for true powder freaks who like
to shred deep snow at high speed!

GoPro Hero 3

See the world from a
different angle! The latest
GoPro Hero 3 is smaller,
lighter and two times
more pow-erful than the
previous edition!

BRAUN cruZer

Style your entire head in one go
with the all-in-one beard trimmer
and hair clipper!

DOTZ Fast Fifteen - Bored of your old ride? Get some new
shoes and spice things up with the Dotz Fast Fifteen rims!

FISCHER RCS Carbonlite Skate WS
You are a fast-paced girl and only
satisfied with the best of the best?
Then we've got you covered! Take the
fastest strides in the snow with our
Fischer RCS Carbonlite Skating boots!

SUUNTO Ambit

Stay on track with the
new Suunto Ambit!
Best performance
guaranteed!
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FISCHER
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DIE NEUE GENERATION
DER GESCHWINDIGKEIT

INNOVATIVER UND SCHNELLER
ALS JEDER ANDERE: DER NEUE
FISCHER SPEEDMAX!

Modernste Technologie sorgt flir eine neue Dimension
der Geschwindigkeit und fUr das rasanteste

Fahrvergnlgen aller Zeiten!
fischersports.com

AD Template
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zanier sport

HOT, HOTTER,
ZANIER GLOVES

In the last edition of zooom mag, we told you all about Zanier under-
going a complete rejuvenation and joining the battle for ‘hottest
glove brand’. This year, we take a look behind the scenes and visit
Zanier's CEOs Markus and Andrea Zanier in Tyrol!

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

In der letzten Ausgabe von zooom Mag habt ihr ja bereits gelesen,
wie sich die Marke Zanier einer Komplettverjiingung unterzog und
mit einem neuen Gesicht ins Rennen um den Titel fiir die , heiReste
Handschuhmarke” startete. Dieses Jahr schauen wir hinter die Ku-
lissen und besuchen die Inhaber Markus und Andrea Zanier in Tirol!

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Mag. Markus Zanier,
Owner & General Manager

Andrea Zanier,
Marketing and product development
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What news have you got for us?

Andrea: For the 2013/14 season we'll present you with a top-notch collec-
tion featuring two innovative, new products that are guaranteed to turn
some heads! One of them is our revolutionary “heat technology”: we gave
our heated gloves a complete overhaul and developed a new model for avia-
tion sports. The other novelty is that we integrated the Boa ski boot buckle,
which most winter sports athletes will be familiar with, into sports gloves —
a perfect fit! Oh yeah, and Markus got married!

Markus: We have a great team! Over the years, we've developed a smooth
routine and there’s been a lot going on. At the moment, I am working on
expanding international sales and distribution opportunities as we're look-
ing to step into new lucrative markets. It's very important to find the right
people to transport our message and to offer them the right products for
their respective markets.

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Was gibt es Neues bei euch?

Andrea: Wir prisentieren 2013/14 eine Top-Kollektion mit zwei Innovationen,
iiber die man sprechen wird! Das ist einerseits unsere Heat-Technologie -
wir haben die beheizbaren Handschuhe komplett iiberarbeitet und ein Modell
fiir den Flugsport entwickelt. Zum anderen haben wir den amerikanischen
Boa-Verschluss, der den meisten Sportlern von Schuhen bekannt ist, erstmals
auf Sporthandschuhe umgelegt. Sie sitzen gigantisch! Ach, und Markus hat
geheiratet!

Markus: Wir haben ein grofiartiges Team! In den letzten Jahren hat sich
einiges getan bei uns in Lienz und wir sind toll eingespielt. Ich baue derzeit
den internationalen Vertrieb aus, da ich noch andere lukrative Mdrkte da-
zugewinnen maochte. Hier ist es wichtig, dass wir Leute finden, die unseren
Spirit richtig transportieren und wir die richtigen Produkte fiir die jeweiligen
Mdrkte anbieten.

Zanier

t, Ulrich Grill;

lmages: zooom.a
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What's so special about being a family-run company?

A: Our passion! We very much identify ourselves with the company and our
products. Although this often means that we forget to take some time off
for ourselves, we're all like this — we just can't help ourselves! Even during
Sunday dinner we talk about our business and my kids always have a close
look at what gloves the other kids are wearing!

M: Andrea’s right, we're all like this. Maybe we should be a bit more disci-
plined and separate business and private life more often. But that’s easier
said than done! One other thing that’s different in a family-run company
is that you talk to people on another level than you would talk to business
partners.

A: Of course this can also be a problem when emotions come into play. On
the plus side, we have a special kind of solidarity that you probably won't
find in other companies.

How does the fact that Zanier is a family business reflect on your
products?

A: It is great to develop a collection as a team! If it was all just about
numbers, many projects would never have been realized and great success
stories would never have been written.

M: I agree. We grew up with gloves and I think we've simply got a very good
intuition when it comes to these products!

What values are most important for you?

M: I think we're successful because we don’t mind getting our hands dirty
and help out when there are any problems. My employees know that I'm not
a boss who only delegates work!

A: Loyalty. A good work ethic. A very small team deals with a lot of work
and we're not just talking about family members here! Every team member
pursues one common objective and our parents have set very high stan-
dards for us.

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Was sind die Besonderheiten eines familiengefiihrten Unternehmens?
A: Das Herzblut. Wir identifizieren uns schon sehr mit dem Unternehmen und
den Produkten — da vergessen wir oft, abzuschalten. Das geht uns allen so.
Wir reden beim Sonntagsessen dann auch iiber das Business. Sogar meine
Kinder schauen im Winter anderen Kindern auf die Hénde!

M: Da sind wir uns alle einig. Wir sollten hier vielleicht mehr Disziplin haben
und zu gewissen Anldssen das Geschdft ausklammern. Das ist aber gar nicht
so leicht! Und natiirlich sprechen wir untereinander als Familie auf einer
anderen Ebene als mit reinen Geschdftspartnern!

A: Und dann kracht’s oft, wenn die emotionale Ebene dazukommt! Dafiir ha-
ben wir einen Schulterschluss, den man in anderen Unternehmen so nicht hat.

Inwiefern spiegelt sich die Tatsache, dass es sich bei Zanier um einen
Familienbetrieb handelt, in euren Produkten wider?

A: Es ist grofartig, gemeinsam im Team eine Kollektion zu entwickeln! Wenn
es da nur nach Zahlen ginge, hdtten wir schon so manches Modell nicht
umgesetzt. Und es wdre dann auch kein Erfolg geworden!

M: Das stimmt. Wir sind mit Handschuhen aufgewachsen. Ich denke, wir
haben hier eine gute Intuition!

Welche Werte werden bei euch besonders grof3 geschrieben?

M: Wir sind auch sicher deshalb erfolgreich, weil wir selber anpacken — auch
mal da, wo es brennt. Das sehen meine Mitarbeiter. Ich bin nicht der typi-
sche Chef, der nur delegiert!

A: Loyalitdt. Arbeitsmoral — hier schafft ein kleines Team sehr viel, und das
besteht nicht nur aus Familienmitgliedern! Das geht nur, wenn alle ein Ziel
verfolgen und motiviert sind. Da haben bereits unsere Eltern die Latte sehr
hoch gelegt!
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Does you being brother and sister ever cause difficulties in daily
business life?

M: Only when Andrea tries to convince me of the advantages of a certain
advertising campaign :) Strangely enough, they are always very expen-
sive ...

A: Only if I try to talk Markus into marketing projects I really like and he
doesn't. When it comes to the development of our products, we always man-
age to bury the hatchet though!

How important is the collaboration with your athletes?

A: We have a great freeride team and we support the OSV snowboard team
plus a few aviation sports athletes. Every one of them is incredible and
they all give us useful feedback on our products. With some of them we
work together very closely, for instance with the freeride team. They totally
reflect the Zanier spirit and the annual photo shoot with them is a perfect
example of our visual language!

What are your expectations for the future?

M: I have set myself specific goals regarding our international growth.
What's more, we want to keep out an eye for the innovative and work on
our products.

Are you “strictly winter” people or will we be seeing you sunbathing
at the beach next summer?

M: Hey, summer — that means we have more time to relax than in the winter
months! I love the beach, that’s why I also went to the Maldives last year
for our honeymoon! What's more, I also enjoy hitting the Dolomites with
my bike during summer!

A: At the height of summer I like Lienz best because you have so many
opportunities there, like cycling, hiking or mountaineering with the kids.
In the transitional periods I love the sea. My favorite places are Italy and
the Baltic Sea!

< CONSTRICTOR.GTX® with Boa closure system

<>
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Ihr seid ja Geschwister, kommt es da manchmal auch zu Streitigkeiten?
M: Eigentlich nur, wenn mir Andrea wieder versucht, eine Werbeaktion unter-
zujubeln :) Die sind komischerweise immer sehr teuer ...

A: Nur dann, wenn ich versuche, Markus von Marketing-Projekten zu (iber-
zeugen, die mich begeistern und die er abblockt. Bei der Produktentwicklung
decken sich unsere Vorstellungen allerdings.

Wie wichtig ist die Zusammenarbeit mit euren Athleten?

A: Wir haben ein grofartiges Freeride-Team, wir unterstiitzen das OSV
Snowboard Team und einige Flugsport-Athleten. Jeder Einzelne ist bewun-
dernswert und alle liefern wichtiges Feedback fiir die Modelle. Mit manchen
arbeiten wir enger zusammen. Besonders das Freeride-Team transportiert
schon sehr den Zanier-Spirit. Durch das jdhrliche Image-Shooting mit ihnen
vermitteln wir auch unsere Bildsprache.

Was sind eure Erwartungen fiir die kommenden Jahre?

M: Ich habe mir konkrete Ziele fiir unser internationales Wachstum gesetzt.
Wir werden weiterhin innovativ bleiben und uns intensiv mit den Produkten
auseinandersetzen.

Seid ihr ausschlief3lich Winterfans oder trifft man euch im Sommer auch
bei dem ein oder anderen Strandurlaub an?

M: Hey,Sommer! Da haben wir mehr Zeit zum Chillen als im Winterhalbjahr!
Ich bin gerne am Strand - letztes Jahr waren es die Malediven zur Hoch-
zeitsreise. Aber ich bin im Sommer auch gerne mit dem Rennrad bei uns in
den Dolomiten!

A: Im Hochsommer ist es bei uns in Lienz am besten, weil ich mit den
Kindern hier sehr viel unternehmen kann — Radeln, Klettern oder auf den
Berg gehen! In der Ubergangszeit bin ich am liebsten am Meer. Entweder in
Italien oder an der Ostsee!

image: zooom.at, Ulrich Grill
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Interviewswith Christin Schinkel,
Brand Manager Braun Male Dry Shaving

From goatee to soul patch to designer stubble - a beard is a cool way
to spruce up your image. In the past years Braun and zooom have
created a stir with their Braun cruZer campaign, which successfully
shifted the focus from the mere necessity of removing hair to re-
inventing your look in a creative and unique way. We got in touch
with Christin Schinkel, Brand Manager Global Design Braun Male
Dry Shaving, and asked her a few questions...

Ob Goatee, Soul Patch oder Designer Stubble - mit einem coolen Bart
ist das Image im Nu aufpoliert. In den letzten Jahren sorgte die
Braun cruZer-Kampagne fiir gehérigen Wirbel und machte ein fiir alle
mal klar, dass Bartstyling weit mehr bedeutet als nur langweilige
Haarentfernung. Wir haben uns mit Christin Schinkel, Brand Manager
Global Design Braun Male Dry Shaving, getroffen und ihr einige Fra-
gen gestellt...



What would you say is the most important thing about Braun cruZer?
Well, a lot of different factors play a very important role. Braun cruZer
is backed up by its very strong parent brand Braun. It stands for au-
thenticity and for close contact to young people, their culture and
their interests. Braun cruZer takes action in places that are important
for young target groups. We want to be relevant. Today, the market is
flooded with offers and brands targeting young people. Therefore, it
is essential to have a strong heritage and real credibility to stand out
from the crowd.

Your last campaign was extremely successful. Can you tell us a bit
about it?

Thanks for the compliment but we like to stay humble. Let’s put it
this way: the launch and the positioning of the line-up worked out
really well. We aim to wow young people, arouse their interest for
our brand and offer them the styling tools they need to express their
unique personalities. Like I mentioned before, our success is based on
the interaction of a number of factors. We have not reached the end
of the tunnel regarding our creative possibilities yet. Braun cruZer is
now a strong brand, which means that we have to make sure that we
also have the right nose for exciting campaigns and messages in the
future.

In addition to “classic” campaigns you're also known to engage in a
number of other projects. How important are special interest media
for Braun?

Special interest media play a crucial role in our communication model.
Those media are a key vehicle that helps us to get and remain in touch
with our young clients. Special interest media are the voice of young-
sters and they help us to extend our credibility and authenticity.
Personally, I think that it is incredible how much passion, enthusiasm
and creativity special interest media convey. The ideas that the maga-
zines come up with are just unbelievable and help to create a win-win
situation for both of us.

You are also a partner of shaveyourstyle.com. What’s been happen-
ing there?

We are extremely happy about the collaboration with Shave Your Style.
We knew that there was a huge market for beard styling tips out there.
However, a well-structured platform for young trendsetters simply did
not exist. The internet was full of questions like “How can I style my
full beard? Mustache - what do I need to consider? Where do I get the
right styling tools?” Shave Your Style is the first real online beard
styling magazine and, as Braun cruZer marketers, we are proud to be
its official and exclusive partner!

With the Sony blockbuster “Battle of the Year — The Dream Team”
Braun cruZer will be hitting the big screens — an amazing project,
isn't it?

Yes, definitely. I've seen the film twice already and it’s great. Let’s be
honest - it’s not every day that you get the opportunity to work with
Hollywood! It's an incredible chance for Braun cruZer and such an
exciting collaboration!

What’s up next for Braun cruZer?

So far, we've put the main focus on styling tools. We don't want to
change this, but we would like to expand our horizons a little bit. I
promise there’ll be some exciting news soon! So stay tuned, there is
more to come on Braun cruZer!

BRAUN

cruZer

Was ist fiir dich das Wichtigste bei der Marke Braun cruZer?

Da kommen natiirlich verschiedene Faktoren zusammen. Den Kern der
Marke Braun cruZer bildet die starke ,Muttermarke” Braun. Braun cruZer
steht inshesondere fiir Authentizitdt und fiir einen engen Kontakt zu jun-
gen Menschen, ihrer Kultur sowie ihren Interessen. Braun cruZer ist da,
wo die jungen Zielgruppen sind. Wir wollen relevant sein. Es gibt heute so
viele Angebote und Marken speziell fiir junge Leute auf dem Markt, dass
man sich nur durch eine starke Heritage und echte Glaubwiirdigkeit von
der Masse absetzen kann!

Eure letzte Kampagne war ja unglaublich erfolgreich. Kannst du uns
dazu ein bisschen etwas erzihlen?

Vielen Dank fiir das Kompliment, aber wir bleiben da lieber bescheiden!
Sagen wir es so: Der Launch von Braun cruZer und die Positionierung des
Lineups hat sehr gut funktioniert. Es war unser Ziel, junge Menschen
zu begeistern, ihr Interesse fiir unsere Marke zu wecken und ihnen die
Styling Tools zu bieten, die sie brauchen, um ihre eigene Personlichkeit
auszudriicken. Wie ich zuvor erwdhnt habe, ist der Erfolg auf das Zu-
sammenspiel unterschiedlichster Faktoren zuriickzufiihren. Wir sind aber
noch lange nicht am Ende unserer kreativen Moglichkeiten angelangt!
Braun cruZer ist heute eine starke Marke. Fiir uns bedeutet das, dass wir
auch in Zukunft den ,richtigen Riecher” fiir spannende Kampagnen und
Messages brauchen.

Neben der , klassischen” Kampagne habt ihr ja auch zahlreiche weitere
Projekte am Laufen. Wie wichtig ist aus eurer Sicht z.B. das Thema
Special Interest fiir Braun?

Special Interest Media spielen eine tragende Rolle in unserem Kommuni-
kationsmodell. Diese Medien sind ein Key Vehicle, mit dem wir mit unseren
jungen Kunden in Kontakt treten und auch bleiben. Special Interest Me-
dien sind die ,Sprachrohre” junger Menschen und unsere Prdsenz dort
hilft uns, unsere Glaubwiirdigkeit und Authentizitdt weiter auszubauen.
Was mich personlich immer wieder begeistert, ist die Leidenschaft, Be-
geisterung und Kreativitdt, mit der Special Interest Media an eine Sache
herangehen. Manchmal ist es echt unglaublich zu sehen, mit welchen
Ideen Magazine an uns herantreten und wie wir damit eine Win-win-
Situation fiir beide Seiten kreieren!

Ihr seid ja auch Partner von shaveyourstyle.com — was gibt es an dieser
Front Neues zu berichten?

Wir sind sehr zufrieden mit der Zusammenarbeit mit Shave Your Style.
Wir wussten ja, dass es da drauBBen einen Riesen-Need fiir Beard-Styling-
Tipps gibt. Nur gab es online einfach kein wirklich gut strukturiertes
Angebot fiir junge Styler. Internetforen waren voll mit Fragen wie ,Wie
style ich meinen Vollbart richtig? Mustache - Auf was muss ich achten?
Wo bekomme ich das richtige Gerdt dafiir?” Shave Your Style ist das erste
echte Online Beard Styling Magazine und wir als Braun cruZer Marketer
sind stolz, exklusiver Partner sein zu diirfen!

Mit dem Sony-Blockbuster ,,Battle of the Year — The Dream Team” gibt’s
Braun cruZer ja jetzt auch auf der grofien Leinwand zu bewundern - ein
tolles Projekt, oder?

Ja, auf jeden Fall! Ich konnte den Film jetzt schon zwei Mal vorab sehen
und er ist groRartig! Mal ehrlich - wann hat man schon mal die Méglich-
keit, mit Hollywood zusammenzuarbeiten?! Eine unglaubliche Chance fiir
Braun cruZer und eine wahnsinnig spannende Kooperation!

Was steht fiir Braun cruZer als néiichstes auf dem Programm?
Bisher waren wir sehr auf Styling Tools fokussiert. Das wird auch in Zu-
kunft so sein, aber wir wollen uns ein wenig breiter aufstellen. Ich ver-
spreche, dass es da in ndchster Zeit wieder einige spannende News geben
wird. Also: stay tuned, thereis more to come on Braun cruZer!

/
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THE BATTLE OF BEARDS

HOW WE HITCHHIKED THE EURO-
PEAN SOCCER CHAMPIONSHIP FOR
A GUERILLA MARKETING CAMPAIN

Whilst during the Soccer World Championship
2012 the world's best players were battling it
out for the much-coveted trophy on the pitch,
the Euro Beard Cup teams competed to decide
who had the best beard on the “battlefield
of style”. Soon after the final whistle, “Take
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es nach Spielende bei ,Take the Battle Back” auf
shaveyourstyle.com, wo Verlierer-Nationen Revan-
che fordern und ausschlieRlich mit dem richtigen
Style Punkte sammeln konnten. Uber die gesamte
WM hinweg konnten Fans also online wéhlen, wel-
ches Land die best gestyltesten Spieler zu bieten
hatte und so alte Rivalitaten neu austragen.

Unterstiitzt durch Facebook Ads und mit geziel-
tem Content Providing sorgte die Aktion auf
shaveyourstyle.com fiir reges Interesse und stellte
somit ein fiiralle Mal eines klar: die heilesten Barte
der FuRballerwelt sind in Polen zu Hause!
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HOW TO BUILD A

“It's all about beards, baby”

For Shave Your Style we designed a number of funny and witty Facebook postcards that would
appeal to our target market, increase social engagement and consequently enlarge our com-
munity of beard enthusiasts. With catchy slogans and striking designs we got the ball rolling
and scored a major success with an average reach of 25% of our entire fan base and an average
virality of 10%. Check out the most popular visuals ...

Fiir Shave Your Style designten wir eine Reihe lustiger and origineller Facebook Postcards, die
speziell auf unsere Zielgruppe abzielten, die User-Interaktion forderten und so unsere Bart-Com-
munity erweiterten. Prdgnante Slogans und auffallende Designs brachten den Stein ins Rollen und
machten die Kampagne mit einer durchschnittlichen Reichweite von 25% der gesamten Fanbase
und einer durchschnittlichen Viralitdt von 10% zu einem vollen Erfolg. Hier sind die beliebtesten
Visuals ...

NOTHING SAYS

I'M SORRY BOSS

| CANT HEAR YOU OVER THE SOUND

CF HOW AWESDOME MY BEARD IS F IT WERINT A
MUST LIKE A BEARD

TO BEARD
i) T REARD

| HOTIGED YOU SHAVED,..WAS THE

WEIGHT OF
MAN H 00 D SOME GUYS ENJOY SHAVING

| ENJOY BEING A MAN

R O

TARZAN

FLAVE &
ELANDF

~ Facebook postcards



Scan to watch exclusive footage of Kerry shaving,
styling and trimming his personal statement of style.
www.braun.com/cruZer

When you scan this bar code, the terms, conditions and privacy
policy of the bar code reader that you selected will apply.

ur style.

yourself every day.”
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BRAUN [ocacctista .
HOT STUFF -

www.braun.com

Over the past couple of years, Braun discov-
ered that to turn shaving and hair care pro-
ducts into lifestyle must-have accessories, it
requires a captivating communication stra-
tegy. Inspired by our beard styling magazine
shaveyourstyle.com, Braun asked us to create
an online tool to promote female beauty pro-
ducts in a creative and credible way, which
offers young women a playground packed
with fun-filled adventures surrounding the
topic of female grooming.

for girls only!

global/beautista

Uber die Jahre hinwegq war Braun eines klar
geworden: Nur mit Hilfe einer ausgekliigel-
ten Kommunikationsstrategie war es moglich,
Rasierer und Haarpflegeprodukte in Lifestyle-
Must-Haves zu verwandeln. Inspiriert von unse-
rem Bart-Styling-Magazin shaveyourstyle.com
wandte sich Braun also an uns - und zwar mit
der herausfordernden Aufgabe, eine Online-
Plattform fiir Female Beauty-Produkte zu ent-
wickeln und diese auf kreative und glaubhafte
Weise zu promoten.
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With Braun beautista, Braun opened the doors to a woman's world.
The latest go-to site is jam-packed with expert tips and tricks from
around the world of female beauty, woven together with entertain-
ing editorial content, visuals and videos. Having targeted primarily
young bearded guys in the past, things are now getting flashy for
the ladies at Braun! The blog offers exclusive insider interviews with
celebrity hair stylists and expert beauty gurus on everything from
nailing glossy, gorgeous, salon-perfect looks at home to ensuring you
have the smoothest, sexiest, fuzz-free pins in town.

To make the site the most reliable source for everything beautiful out
there, we got in touch with UK beauty editors Isabel Dexter and Lizzie
Cernik, who are trail-blazing the latest trends and spreading their
expert knowledge on Braun beautista. Additionally, renowned fashion
addict and beauty guru Sascha Breuer will be bringing the star style
to life on Braun's beauty blog. Check out the world of female hair care,
hair removal and styling on www.braun.com/global/beautista!

*

PERFECT CONTENT
for the perfect look

Mit Braun beautista dffnete Braun die Tiiren zur weiblichen Welt. Wah-
rend bei der Marke bislang vor allem junge Barttrager im Vordergrund
gestanden hatten, wurde die Sache nun auch fiir die Ladies interessant!
Die brandheiRe Webseite ldsst keine Wiinsche offen und bietet neben
Tipps und Tricks von Experten unter anderem spannende redaktionelle
Beitrdge, Bilder und Videos. Insider-Interviews mit Star-Stylisten und
Beauty-Gurus informieren iber aktuelle Trends und garantieren, dass
auch du demndchst mit einem Look wie frisch vom Friseur und sexy Bei-
nen punkten kannst.

Die britischen Redakteurinnen Isabel Dexter und Lizzie Cernik sorgen
mit bahnbrechendem Beauty-Wissen und Experten-Knowhow dafiir, dass
Braun beautista auch wirklich die Nummer 1 in Sachen Schonheitsfra-
gen ist. Fashion Addict und Beauty-Guru Sascha Breuer verleiht dem
Blog gleichzeitig eine extra Prise Glamour. Uberzeuge dich selbst auf
www.braun.com/global/beautista!

@

title: braun beautista

since: 2012 content providing
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TURNING THE BREAD
MARKET ON ITS HEAD

Eat the Ball is the exciting, innovative
breadroll of the new generation that is cur-
rently making waves in Austria. The bread
rolls shaped like sports balls have been an
instant hit and the start-up is completely
revolutionizing the sleeping bread industry.

Eat the Ball ist das spannende, innovative
Geback der neuen Generation, das momentan
in Osterreich fiir Aufruhr sorgt. Angeboten in
verschiedenen Ballformen wurde Eat the Ball
zum sofortigen Hit und revolutionierte den
schlafenden Brotmarkt.




client project

Counter display ~

eat the ball

Photo shoots ~

MIT DEM
ESSEN SPIELT
%A NICHT!

LAURINHO WALCH, RECEIVER

S5 E

< TV commercial
with David Alaba




When rebranding a traditional product and
appealing to a sporty youth market, it is es-
sential to pick the right brand ambassadors.
Cue an Eat the Ball all-star line-up of athletes
that compete in a wide variety of sports.
To name just a few: soccer superstar David
Alaba, Red Bull Air Race pilot Hannes Arch,
race-driving prodigy Dominik Kraihamer and
American football hunks Laurinho Walch und
Andreas Hofbauer - now that’s a whole lot of
credibility!

By making an impact at various sports events
and in the right media channels, Eat the Ball
has got the whole country intrigued about
the tasty new snack. With plenty of fun fan-
pleasers like samplings, contests and promo
girl cheerleaders, you can be sure the party
will be jumping when Eat the Ball is in town!
The hunger for Eat the Ball is spreading ra-
pidly, and with an ever-increasing number of
listings, now widely available too. By raising
public awareness with TV spots, print cam-
paigns and activating fans online through so-
cial media channels and a website full of news
and updates, Eat the Ball’s popularity contin-
ues to rise like their gently cooked dough!

Packaging ~

Um einem traditionellen Produkt ein neues Image
zu verpassen und es einer jungen, sportlichen
Zielgruppe schmackhaft zu machen, ist es wich-
tig, die richtigen Markenbotschafter zu wahlen
- und Eat the Ball {iberzeugt mit einem exzel-
lenten Athleten-Lineup aus den verschiedensten
Sportbereichen! FuRball-Superstar David Alaba,
Red Bull Air Race Pilot Hannes Arch, Rennfahr-Ass
Dominik Kraihamer sowie die American Football
Hunks Laurinho Walch und Andreas Hofbauer sind
nur einige grofRe Namen. Eine unglaubliche Marke,
die echte Glaubwiirdigkeit vermittelt!

Mit einer aufsehenerregenden Prdsentation auf
verschiedenen Sportevents und in den richtigen
Medienkanadlen wurde innerhalb kiirzester Zeit die
ganze Nation auf den leckeren, neuen Snack auf-
merksam. Sampling-Aktionen, Gewinnspiele und
Cheerleader lieRen die Meute toben und sorgten
dafiir, dass Eat the Ball gehorig das Haus rockte.
Mit immer mehr Verkaufsstellen im ganzen Land
greift der HeiRhunger auf Eat the Ball ungebro-
chen um sich. TV-Spots, Print-Kampagnen und
Web & Social Media-Aktivitaten tun ihr Ubriges
dazu, dass die Marke Eat the Ball genauso frisch
und unwiderstehlich wie ihr schonend gegartes
Geback ist!

title:jeat the ball

\

mag;s: zooom.at, Berger Markus

since: 2011 full service | w w'eatthdball.com . |£020
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client project

gopro

In the early days of filming

and shooting Point of View
(POV) some 15 years ago,

how we would have wished

to have something like a GoPro during
hang gliding, free skiing or mountain
biking! Great image quality, super strong
wide-angle lenses, mounts for every
occasion, lightweight and very reliable ...

Egal ob beim Hanggliden, Freeskiing
oder Mountainbiken - vor 15 Jahren,
als das Point-of-View-Filmen (POV) noch

in den Kinderschuhen steckte, hatten wir
uns nichts sehnlicher gewiinscht als eine
GoPro! GroRartige Bildqualitat, ein super
Weitwinkelobjektiv, mit Halterungen fiir
verschiedenste Anforderungen und noch
dazu leicht und iiberaus zuverlassig ...



Shaun White
GoPro ambassador »

GoPro Hero 3 &

mages: GoPro; Carter Dow Photography

o

title: gopro

since: 2012

3
web: www.gopro.com T 031



client project ‘ gopro

We experimented with lipstick cameras for
many years, tried out new angles and used
long and dangerous camera booms in search
for the unusual perspective. If only we'd
have had a GoPro back then!

zooom has always been into visuals, both
still and motion. Having built their global
still image section and having programmed
highly sophisticated video players for Red
Bull, our collaboration with GoPro is a
dream come true! Being a specialist in ac-
tion sport and visuals, this fit could not be
any better!

That's why we are so proud to be working
with GoPro on various projects. Currently,
the European GoPro production team is
based in our office in Fuschl and GoPro
has become a main sponsor of the Red Bull
X-Alps. Together, we'll explore new ways of
live event broadcasting! We are consulting
GoPro on their data management approach
and helping to define new ways to commu-
nicate with media as well as many other
projects.

Check back at the end of the year to see
how the projects have come to life!

Jahrelang experimentierten wir mit Lipstick Came-
ras, probierten die verschiedensten Winkel aus und
hantierten auf der Jagd nach dem AufRergewdhn-
lichen mit langen und gefdhrlichen Kameraarmen.
Ach, wenn wir damals nur eine GoPro gehabt hatten!

zooom ist seit jeher in der Welt der Bilder verwur-
zelt, egal ob es sich dabei um Fotos oder Filme han-
delt. Nachdem wir bereits fiir Red Bull ein komple-
xes Bildarchiv aufgebaut und technisch ausgefeilte
Video Player entwickelt hatten, ist die Zusammen-
arbeit mit GoPro ein wahrer Traum fiir uns. Zwei
absolute Spezialisten im Bereich Actionsport und
Visuals kdnnten nicht besser zusammenpassen!

Wir sind stolz darauf, zusammen mit GoPro ver-
schiedenste Projekte zu realisieren und arbeiten
derzeit in unserem Office in Fuschl Seite an Seite
mit dem GoPro Europe Team. Neu mit an Bord ist
GoPro auBerdem seit Kurzem auch als Hauptspon-
sor bei Red Bull X-Alps. Zusammen werden wir neue
Wege des Live Event Broadcasting beschreiten und
GoPro bei der Einfiihrung eines Datenmanagement-
Systems mit Rat und Tat zur Seite stehen, um neue
Kommunikationsmoglichkeiten zu er6ffnen.

Mehr dazu kdnnen wir bestimmt Ende des Jahres
verraten, eines steht jedoch schon jetzt fest: Ge-
meinsam werden wir GrolRes bewegen!




images: GoPro

‘l
title: gopro | since: 2012 | web: www.gopro.com | 033







THE WORLD'S TOUGHEST ADVENTURE RACE
@ CELEBRATES ITS 10™ ANNIVERSARY

RED BULL X-ALPS 2013
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Few races are as demanding as the Red Bull X-Alps. Athletes must /oll wie Red Bull X-Alps. Die Athlete
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" client project

red bull x-alps

JULYO7™ 2013

Red Bull MO3ILE
LIVE TRACKING

redbulixalps.com

' ISPO AWARD
WINNER

’, 20
2 038, jT ﬁ’
A Winner in the categor fW!
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THE 201

A Michael Gebert, Team GER1

v Fans can follow the Red Bull X-Alps 2013 via Live Tracking and experience every moment of action!

The 2013 line-up consists of some legendary
characters and many familiar names. All are
incredible adventure athletes.

One of the most interesting competitors is the
Nepalese adventurer Babu Sunuwar (NPL), com-
peting for the first time. In 2011, the 29-year-
old climbed Mt. Everest, paraglided from the
summit and then kayaked to the sea - a feat
that earned him the accolade 'National Geo-
graphic Adventurer of the Year'.

Familiar names include Michael Gebert (GER1).
Unsurprisingly, he is hoping to spend more
time in the air this time around - in 2011 he
famously hiked 991 km! Another athlete fa-
mous for his capacity for endurance is Toma
Coconea (ROM), who has competed in every Red
Bull X-Alps to date. He never fails to miss his
dose of suffering, pain and glory!

Applications came from all over the world and
include champion paragliders, K2 summiteers
and explorers. The athletes spring from a
wide range of professions such as Stephan
Haase (USA2) and Ifiigo Gabiria (ESP) - both
firefighters - or three-time athlete Honza Re-
jmanek (USA1), whose job as an atmospheric
scientist gives him an analytical understand-
ing of the sky.

Christian Maurer (SUI1) of course returns to
defend his title. The Swiss flying ace, a for-
mer paragliding world champion, smashed the
course record in 2009 and dominated the 2011
edition from the start. Will 2013 see a chal-
lenger to his reign? At the time of writing, it is
a question yet to be answered ..

OMPETITORS

o AFIgO

— mgl@.

Unter den Athleten befinden sich sowohl legendare
Neustarter als auch viele bekannte Namen - alle
davon herausragende Athleten.

Einer der interessantesten Teilnehmer ist der nepa-
lesische Abenteurer Babu Sunuwar (NPL), der 2013
zum ersten Mal an den Start geht. 2011 bezwang
der 29-jdhrige den Mount Everest, segelte mit dem
Gleitschirm vom Gipfel hinab und ruderte anschlie-
Rend im Kajak zum Meer - ein Kraftakt, fiir den er
von National Geographic die Auszeichnung ,, Adven-
turer of the Year” erhielt.

Ein bekanntes Gesicht ist auch Michael Gebert
(GER1), der sich erhofft, diesmal mehr Zeit in der
Luft zu verbringen. Kein Wunder, legte er 2011
doch stolze 991 km zu FuR zuriick! Bekannt fiir
seine Ausdauer ist auch Toma Coconea (ROM), der
bisher an jeder Ausgabe von Red Bull X-Alps teil-
genommen hat. Klar, dass er sich auch dieses Jahr
seine Dosis an Qualen, Schmerz und Ruhm nicht
entgehen ldsst!

Eingegangen sind Bewerbungen aus allen Winkeln
der Erde, von Weltklasse-Paragleitern bis zu K2-
Bezwingern und Abenteurern aus aller Welt. Die
Athleten kommen aus den verschiedensten Be-
rufsgruppen. So sind zum Bespiel Stephan Haase
(USA2) und Ifiigo Gabiria (ESP) beide Feuerwehr-
madnner, wahrend Honza Rejmanek (USA1) als Mete-
orologe den Himmel wie kein anderer kennt.
Natiirlich wird auch Titelverteidiger Christian Mau-
rer (SUI1) mit am Start stehen. Der Ausnahme-Pilot
und ehemalige Weltmeister im Paragleiten pulveri-
sierte 2009 den Streckenrekord und dominierte den
Wettkampf auch 2011 von Beginn an. Wird es 2013
jemandem gelingen, ihn vom Thron zu stoRRen?
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client project ‘ red bull illume image quest
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client project ‘ red bull illume image quest

It's back. It's big. And it’s bound to be better
than ever: the third edition of the world’s #1
photography contest for action and adventure
sports. When the first Red Bull Illume Image
Quest was launched in 2007, nobody knew
what would come out of this unique chal-
lenge. There were guaranteed to be countless
pictures out there with the power to blow
your mind. The question was: would we find
them?

Red Bull Illume 2007 made one thing clear: we
found them - and much, much more! With the
first edition of the Image Quest, a milestone
in action sports photography was born. The
second edition in 2010 multiplied Red Bull
Illume’s quickly growing reputation as the
‘Oscars’ of freesports photography: more photo-
graphers, more submissions - and one glorious
winner that embodied the spirit of Red Bull
Illume like no other.

Y

Because with his awe-inspiring shot of Pe-
ter Mendia surfing the waves off Chile’s West
Coast, Chris Burkard (USA) perfectly shows
what Red Bull Illume is all about: pictures
that click. And we're not just talking about
the sound the shutter of your camera makes.
We're talking about images where all pieces
just effortlessly seem to fall into place: a
breathtaking atmosphere, an unforgettable
setting - in short, a picture that illuminates
minds.

Once again, photographers from all over the
world are setting out on this exciting jour-
ney towards enlightenment. In 10 different
categories they can have their best works
judged by an expert panel of renowned photo
editors to reveal the one image that outshines
all others. What's more, the 50 chosen final-
ist pictures will go on a fascinating travel-
ing exhibition to the world’s most spectacular
outdoor locations.

Sieist zuriick. Und sie ist groRer als je zuvor: die
dritte Ausgabe des weltweit groRten Fotowett-
bewerbs fiir Action- und Adventuresport! Als der
Red Bull Illume Image Quest 2007 erstmals das
Licht der Welt erblickte, wusste niemand, was
dieser einmalige Wettbewerb mit sich bringen
wiirde. Eines stand fest: Da draulRen gab es mit
Sicherheit jede Menge spektakuldrer Bilder -
aber wiirden wir sie auch finden?

Eines stellte sich bereits bei Red Bull Illume
2007 heraus: Wir haben sie gefunden - und
noch viel, viel mehr! Mit der ersten Ausgabe
des Image Quest wurde ein Meilenstein der Ac-
tionsport-Fotografie gesetzt. Die zweite Ausga-
be 2012 festigte den Ruf des Wetthewerbs als
»0scars” der Freesport-Fotografie noch weiter
und iiberzeugte mit noch mehr Fotografen,
noch mehr Einreichungen und einem Gewinner,
der den Red Bull Illume Spirit verkdrpert wie
kein anderer.

Denn mit seinem atemberaubenden Foto von
Peter Mendia, der auf den Wellen vor der Chile-
nischen Kiiste reitet, zeigte der Fotograf Chris
Burkard (USA) ein fiir alle Mal, worum es bei Red
Bull Illume wirklich geht: Um Fotos, bei denen es
Klick macht! Und damit meinen wir nicht nur das
Gerdusch des Ausldsers, wenn das Foto geschos-
sen wird! Die Rede ist von Bildern, bei denen die
einzelnen Elemente scheinbar miihelos zu einer
perfekten Kombination verschmelzen: atem-
beraubende Atmosphdre, perfekte Kulissen -
kurzum: Ein Bild, das erleuchtet!

Erneut brechen Fotografen aus aller Welt zu
einer spannenden Reise in Richtung ,Erleuch-
tung” auf. In zehn verschiedenen Kategorien
werden ihre Fotos von einer Expertenjury be-
stehend aus renommierten Fotoredakteuren aus
aller Welt unter die Lupe genommen, bis letzt-
endlich das eine Foto iibrig bleibt, das alle an-
deren iberstrahlt. Die Bilder der 50 Finalisten
gehen anschlieBend auf eine Tour zu den spek-
takuldrsten Outdoor-Locations der Welt.

<€ Chris Burkard
Overall winner 2010



With more than 22,000 submissions in the last
edition of the contest, Red Bull Illume 2013 is
set to eclipse all previous Image Quests. But
with such an enormous heritage, how do you
keep the buzz going? How do you make sure
that Red Bull Illume 2013 will be the most
enlightening Image Quest ever?

As the heart and soul of Red Bull Illume,
the official contest website was the perfect
place for us from which to launch into the
next level of Red Bull Illume. With a complete
graphic relaunch, we turned the spotlight on
what really counts: a reduced, elegant design
and simplified navigation puts the focus on
the images. In addition, a special responsive
design ensures an optimum viewing experi-
ence on mobile devices. For better connec-
tion with your favorite social networks, we
also integrated feeds and sharing options for
Facebook, Twitter or Pinterest.

HI !m‘?ﬂ

IT'S BACK!

SUBMISSIONS OPEN |
DEC 15T, 2012 iy
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Mit tiber 22.000 Einreichungen bei der letzen
Ausgabe des Contests wird Red Bull Illume 2013
wohl alle bisherigen Image Quests in den Schat-
ten stellen. Aber wie ldsst sich der Hype noch
tibertreffen? Wie kann man sicher gehen, das
Red Bull Illume 2013 der hellste Stern am Image
Quest-Himmel sein wird?

Die offizielle Red Bull Illume-Webseite bildete
die ideale Ausgangsbasis, um den Wettbewerb
auf ein noch héheres Level zu katapultieren. Ein
grafischer Relaunch riickte dabei das Wesent-
liche in den Vordergrund: Ein reduziertes, ele-
gantes Design und eine vereinfachte Navigation
legen den Fokus auf die Bilder. AuRerdem sorgt
ein responsives Design dafiir, dass die Webseite
auf allen Endgerdten perfekt funktioniert. Um
eine ideale Anbindung an die beliebtesten Soci-
al Media-Plattformen zu garantieren, integrier-
ten wir aulRerdem Feeds und Sharing-Optionen
flir Facebook, Twitter oder Pinterest.

Faliglin, il

o ';;w .';-_

<>

Dy ISPO AWARD
WINNER
2013

~ Winner in the category of WEBSITE

B .
s s B TR et

. o
™5 I-I.'||!|_':, K
=, i (PN
a
=
'
i ik
-
- &
W |
! i
i
* e
-w . s ke =
7 *
& #
B ] . i e B il e
e s e o B
e et e e o s I O e AL L e T
e e e ) oS ——
T
E e
i L—  — -
- - Website

Beyond the world wide web, we also set en-
lightening standards with a cool, new media
kit. It not only features special light and sound
effects, but also contains an eye-catching USB
stick in the shape of a Leica camera and lens.
Packed onto it, there’s all the information on
Red Bull Illume 2013, which incidentally will
be supported by renowned sponsors such as
Leica, broncolor or Sun-Sniper.

Both the new website and media kit were
first presented at the photokina trade show,
which marked the starting signal for the 2013
contest. The submission phase stretches over
several months and gives photographers the
chance to capture that one fiercely unique pic-
ture that truly speaks a thousand words!

v Media kit

Doch auch auRerhalb des World Wide Web set-
zen wir mit einem coolen, neuen Media Kit er-
leuchtende Standards. Neben speziellen Licht-
und Soundeffekten beinhaltet dieses auch
einen auffalligen USB-Stick in Form einer Leica-
Kamera. Obendrauf gibt es reichlich Informati-
on zu Red Bull Illume 2013, das iibrigens von
Sponsoren wie Leica, broncolor oder Sun-Sniper
unterstiitzt wird.

Sowohl die neue Webseite als auch das Media
Kit wurden erstmals auf der photokina-Messe
vorgestellt, wo auch der Startschuss zum Wett-
bewerb 2013 fiel. Die Einreichungsphase, die
sich {iber einige Monate hinzieht, bietet Foto-
grafen ausreichend Zeit, ein einzigartiges Bild
zu schieRen, das im wahrsten Sinne mehr als
tausend Worte sagt!

"’?tfmaf
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| little projects

In addition to the bigger names and long- Neben zahlreichen groRen Namen und lang-
term clients, we also got involved in some jdhrigen Kunden widmeten wir uns im letz-
smaller, but none the less exciting projects ten Jahr auch kleineren Projekten, die jedoch
in the previous year! nicht minder spannend waren!

STAY LOCAL!
COMMUNITY PROJECTS

FOR FUSCHL AM SEE

To support our local community, we worked on - < Ty
various great projects right on our doorstep.

Wanting to give the local sports scene a little
boost, we developed a number of print materi-
als as well as a website for the annual Fuschl-
seelauf, a race around Lake Fuschlsee. What's
more, we took things upon us for the Marke-
tenderinnen contest, Fuschl's answer to the
famous Miss World pageant.

Um unsere Gemeinde zu unterstiitzen, standen
wir ihr bei einer Reihe von groRartigen Projek-
ten direkt vor unserer Fuschler Haustiir fach-
mannisch zur Seite.

Als Impuls fiir die lokale Sportszene ent-
wickelten wir diverse Printmaterialien sowie
eine Webseite fiir den jadhrlichen Fuschl-
seelauf. Richtig ziinftig = zusammengear-
beitet wurde fiir den Marketenderinnen-
Contest, Fuschls traditioneller Antwort auf die
allbekannte Wahl zur Miss World!

A Information folder
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 Time to relax with makuga® vibe

maxuba
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~ Image folder, letterhead, greeting card, business card

Lack of exercise, stress, unilateral loading and obesity are just some
of the factors that can lead to back pains and tensions. But how can
you help yourself? This was the core question for the development

of makuga® sport and health instruments. Relieving pain through
pressure and vibration - that's what the revolutionary products claim.

To raise the popularity of the “do it yourself” products we developed a
full corporate identity for makuga®. In addition to a promotion video
and a photo shoot, the company's logo and an image brochure were
created.

Mangelnde Bewegung, Stress, einseitige Belastung und Ubergewicht -
das sind nur einige Faktoren, die zu Schmerzen und Verspannungen im
Riicken fiihren. Aber wie kann man sich dabei selbst helfen? Genau das
war die Ausgangsfrage bei der Entwicklung der makuga® Sport- und
Gesundheitsgerdte. Schmerzen durch Druck und Vibration selbst lin-
dern - das versprechen die revolutiondren Produkte.

Um die Popularitat der ,Mach's dir selbst”Gerdte zu steigern, wurde eine
umfassende Corporate Identity fiir makuga® entwickelt. Neben einem
Promotion Video und Fotoshooting entstanden so unter anderem das
Firmenlogo und ein Imagefolder.

Scan to see the official makuga®
promotion video »

WwWw.zooom.at ‘ J4



KICK-OFF FOR
STARS & FRIENDS

Soccer means big business - that's old news for the international sports
management company Stars &Friends. The agency offers competent and
sustainable advice and support for professional soccer players, right
from the start of their career to the time they spend off the pitch.

With the help of carefully selected images, the newly developed
Stars&Friends image brochure perfectly manages to convey the phi-
losophy and values of our long-term partner.

FuRball bedeutet Big Business — das weil} auch die internationale Sport-
management-Firma Stars & Friends. Die Agentur hat sich - auch abseits
des Rasens - auf die kompetente und nachhaltige Beratung und Betreu-
ung professioneller FuRballer spezialisiert.

Basierend auf unserer langjahrigen Zusammenarbeit gelang es uns, mit
der neuen Stars&Friends-Imagebroschiire durch gezielte Bildwahl die
Werte der dsterreichischen Agentur zu vermitteln.

~ Image brochure
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www.arcticcat.eu

In June 2011, the food supplements manufacturer Sportslab from
Innsbruck got in touch with us and assigned us with the makeover
of their company's profile. Within the Austrian sporting scene, the
products developed by Olympic triathlon gold medalist Kate Allen and
her husband already ring a bell. Ski jumpers Gregor Schlierenzauer and
Andreas Kofler swear by the products, which are available in different
categories ranging from “health” and “body” to “recovery”, “sport”

and “performance”.

Professional web logos, product labels and various business materials
now guarantee the brand's perfect positioning on the sports market.

Im Juli 2011 beauftragte uns der Innsbrucker Nahrungserganzungsmit-
telhersteller Sportslab mit der Aufgabe, dem Unternehmen ein profes-
sionelles Gesicht zu verleihen. Der dsterreichischen Sportszene sind die
Produkte der Triathlon-Olympiasiegerin Kate Allen und ihres Ehemanns
langst ein Begriff. So vertrauen unter anderem die Skispringer Gregor
Schlierenzauer und Andreas Kofler auf die Wundermittel aus den Berei-
chen Health, Body, Recovery, Sport und Performance.

Professionelle Web-Logos, Produktetiketten sowie diverse Geschafts-
unterlagen sorgen nun fiir die perfekte Positionierung der Marke am
Sportmarkt!

MAXIMIZE YOUR PERFORMANCE!

THE FASTEST CAT
ON THE ROAD!

ARCTIC CAT

Not only does Arctic Cat stand for high quality and powerful all ter-
rain vehicles, it also stands for passion and commitment. After all, the
company supplies market-leading products.

In order for the quad manufacturer to deliver a strong performance
on the Internet as well, we replaced the old EU website with a fluid,
adaptable website which lives up to the cat’s name.

Arctic Cat steht fiir qualitativ hochwertige und leistungsfahige All Terrain
Vehicles, aber auch fiir Leidenschaft und Engagement - schlief3lich stellt
das Unternehmen Produkte her, die in ihrer Klasse marktfiihrend sind!

Damit der Quad-Hersteller auch im Internet eine erstklassige Performance
abliefert, wurde die {iberholungsbediirftige EU-Website neu gelauncht

und durch eine fluide, anpassungsfahige Seite ersetzt, die den Arctic Cat-
Kraftkatzen alle Ehre macht!

< Website

SPORTSLAB
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 Product packaging

image: Marcel Ldimmerhirt

www.zooom.at
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‘ delicious eye candy ‘

MATTHIAS SCHWAB
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DELICIOUS
EYE CANDY

Action and adventure shoots are the passion of zooom
founder Ulrich Grill and Head of Photography Markus Ber
Together, they have been creating a bunch of spectacular
images throughout the year! In our 'Delicious Eye Candy”
section we present you the most outstanding snaps )

Action- und Adventuresportfotografie ist die Leide
von zooom-Griinder Ulrich Grill und Head of Photogrz
Markus Berger. Stets auf der Jagd nach dem perfe
Bild gelang es ihnen im Laufe des Jahres, spektak
Fotos einzufangen. In unserer “Delicious Eye Candy”
Auswahl zeigen wir dir einige der tollsten Aufnahm

www.zooom.at

image: zooom.at, Berger Markus
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ANDERS BARDAL

Elegance and weightlessness were captured during
I a photoshoot in the Fischer production hall with
T Norwegian ski jumper and Fischer athlete Anders

Bardal. The result is the perfectly balanced
composition of action, sports and branding.

www.zooom.at

image: zooom.at, Berger Markus
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‘ delicious eye candy ‘

CHRIS DAVENPORT

The famous US freeskier shown in an
unusual environment: desert instead of
snow! I had the opportunity to shoot
Chris running across the Sunrise Arch in
Utah, which is one of the most iconic
spots in the US.

E
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LAURINHO WALCH

image: zooom.at, Berger Markus

www.zooom.at | 053




delicious eye candy

L
MATTHIAS "HAUNI" HAUNHOLDER

The first powder rﬂfe season is always an
incredible pleasure. Hauni has such a great style
that it is immensely satisfying to work with him.

I took this shot in Obergurgl, Austria\
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delicious eye candy ‘

THOMAS OHLER '

The blue house project with trial bike world champion
Tom Ohler was an incredible shoot. The setting was a

condemned house, which was painted entirely cobalt

blue. Everything was painted blue — curtains, plates,
even toys! As a temporary art project the house was
demolished the day after the shoot.
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KILIAN JORNET
F
Kilian Jornet, the world’s best trail runner,

peers through a sheet of ice sporting the
latest Suunto Ambit traine_r;
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Viva la Reballucion

Eat the Ball® sorgt fiir eine Revolution am Brotmarkt! Als erstes Gebéck
der Welt wird Eat the Ball® nicht gebacken, sondern schonend gegart.
Seine einzigartige Form und vollig natiirliche Zutaten machen ihn zu
einem optischen und geschmacklichen Volltreffer!

~

IO A

m eat smart, feel good

www.eattheball.com



client project fischer sports

KEEPING UP THE

MOMENTUM

1

Avid readers of zooom mag know the story: with some exciting projects
we injected a shot of passion into the venerable Fischer Sports brand.
However, reinventing a brand is one thing - but keeping the momentum
going is quite another! So we needed to make sure that the impulses we

planted also grew into lively executions.

With some super exciting stuff happening for Fischer, there were plenty of
things to talk about. Besides fresh layouts for their brand workbook, we did
some cool photo shoots of Fischer’s Alpine products and athletes like Philipp
Schorghofer or Jean-Baptiste Grange and developed a captivating brand posi-
tioning for their ski touring segment.

For their state-of-the-art Nordic products, we drew up a communication con-
cept for the new Speedmax ski, which will serve as the basis for future
communication materials. What's more, our photographers were running hot
shooting the likes of Dario Cologna and Anders Bardal, while our video de-
partment was busy compiling lots of attention-grabbing footage.

Last but not least, we also used the time for strengthening those personal
bonds: while the Fischer Sports team recently dropped by at zooom to catch
a glimpse behind the scenes, we used a visit at Fischer's production site
to see where those great skiing moments are born and got ourselves some
fresh inspiration for the next Fischer projects in the pipeline!

FleiRige Leser des zooom Mags kennen die Geschichte bereits: Mit einer
Reihe von spannenden Projekten injizierten wir der altbewahrten Marke
Fischer eine gehorige Portion Leidenschaft. Eine Marke neu zu erfinden
ist dabei das Eine - das Tempo zu halten jedoch das Andere! Fiir uns galt
es also sicherzustellen, dass die gesetzten Impulse auch zu kraftstrot-
zenden Projekten heranwuchsen!

Zu tun gab es dabei fiir uns mehr als genug: Neben frischen Layouts fiir das
Fischer Brand Workbook riickten wir zum Beispiel sowohl Fischers Alpin-
Produkte als auch Athleten wie Philipp Schorghofer oder Jean-Baptiste
Grange bei coolen Fotoshootings in Szene. Nebenbei arbeiteten wir aul3er-
dem an einer fesselnde Markenpositionierung fiir das Touren-Segment von

Fischer.

Fiir ihre topmodernen Produkte aus dem nordischen Bereich entwickelten
wir ein Kommunikationskonzept des neuen Speedmax Skis, das als Basis
fiir zukiinftige Kommunikationsmaterialen dienen wird. AulRerdem klick-
ten sich unsere Fotografen bei Shootings mit Athleten wie Dario Cologna
oder Anders Bardal die Finger wund, wahrend unser Video Department an

bestechendem Footage feilte.

Zu guter Letzt nutzen wir die Zeit auch fiir einen personlichen Schulter-
schluss. So ergriff das Fischer Sports Team bei einem Besuch in Fuschl
die Gelegenheit, einen Blick hinter die Kulissen zu werfen, wahrend
wir uns im Gegenzug in den Produktionshallen von Fischer Sports ganz
genau anschauten, wo groRartige Skimomente wirklich geboren werden.
Genug Inspiration fiir die nachsten Projekte haben wir also schon im

Gepack!

<>

3 ISPO AWARD
WINNER
2013

7

~ Winner in the category of CORPORATE DESIGN



A Photo shoot Fischer nordic with athlete Dario Cologna
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Red Bull
STRATOS

)

MISSION TO
THE EDGE OF SPACE

+ o+ 4

"Learn to love what you
have been taught to fear."

eeeeeeeeeeeeeeee




On October 14, 2012, one man's dream
became the world's inspiration. When Felix
Baumgartner sped through the sky at Mach
1.27 (837.28 mph, 1,347 kph), he fulfilled a
lifelong quest — becoming the first human
to break the speed of sound in free fall.
Viewers across the globe were with him,
watching every incredible moment live in
a webcast that smashed almost as many
records as Felix.

The success of Red Bull Stratos is a testament
to teamwork, innovation and perseverance,
a groundbreaking event that will fill history
books. To make sure it does, Stefan Kozak,
CEO of Red Bull North America, commissioned
zooom to design and produce a premium cof-
fee-table book. In addition to several other
Red Bull Stratos promotion tools, we designed
a beautifully crafted, limited-edition publica-
tion portraying the entire mission through
stunning photography and exclusive behind-
the-scenes outtakes. To come up with the lat-
ter, our troupe closely collaborated with the
“A team” - those people instrumental to the
success of Red Bull Stratos. These notables
included, but were not limited to, the Techni-
cal Art Director of Sage Cheshire Aerospace,
the Red Bull US Program Director, the High
Performance Director and the lead US Com-
munications Team.

This book was not produced for commercial
use but as an exclusive gift to the employees
of Red Bull North America. Congratulations
to everyone involved and to daredevil Felix
Baumgartner for mastering the jump of a life-
time. Mission accomplished!

iy

i 3

Am 14. Oktober 2012 wurde der Traum eines
einzelnen Mannes zur weltweiten Inspiration.
Als Felix Baumgartner mit Mach 1,27 (837,28
mph, 1.347 kph) vom Himmel fiel, durch-
brach er als erster Mensch die Schallmauer
im freien Fall. Zuschauer aus aller Welt fie-
berten mit ihm mit und konnten in einer
Internet-Live-Ubertragung, die fast so viele
Rekorde wie Felix selbst brach, jeden spekta-
kuldren Moment mitverfolgen.

Der Erfolg von Red Bull Stratos ist ein eindrucks-
voller Beweis fiir Teamwork, Innovation und
Durchhaltevermdgen. Er steht fiir ein bahnbre-
chendes Event, das Geschichte schrieb. Um die-
sem einzigartigen Ereignis einen gebiihrenden
Platz in der Geschichte zu schaffen, beauftragte
Stefan Kozak, CEO von Red Bull Nordamerika,
zooom mit dem Design und der Produktion
eines Premium-Bildbands. Neben einigen ande-
ren Red Bull Stratos Promotion Tools entwarfen
wir eine wunderschdn ausgearbeitete Publi-
kation in limitierter Auflage, die die gesamte
Mission mit fantastischen Fotografien und noch
nie veroffentlichten Blicken hinter die Kulissen
portratiert. Dafiir arbeiteten wir eng mit dem
~A-Team” zusammen - also mit jenen Menschen,
die ausschlaggebend fiir den Erfolg von Red Bull
Stratos waren. Unter ihnen waren unter ande-
rem der Technical Art Director of Sage Cheshire
Aerospace, der Red Bull US Program Director, der
High Performance Director sowie das leitende
US-Kommunikationsteam des Projekts.

Das Buch wurde nicht fiir den kommerziellen
Gebrauch produziert, sonder exklusiv fiir Mit-
arbeiter von Red Bull Nordamerika. Herzlichen
Gliickwunsch an alle Beteiligten und an den wag-
halsigen Felix Baumgartner fiir diesen einzigar-
tigen Sprung! Mission erfiillt!

.

1Y
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‘ client project ‘ milon industries
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BLURRING THE BOUNDARIES BETWEEN HEAVEN AND EARTH [

ONLY IF YOU KNOW YOUR LIMIT,
YOU CAN CROSS BOUNDARIES.

For motorsports enthusiasts, finding ways to push the limits is a part
of their daily lives. While some stay on the ground, others may fly, but
all of them are seeking the thrill of speed. To overcome limitations,
both psychological and physical strength are required at every single
moment to be able to master this challenge.

This is nothing new for Red Bull Air Race World Champion and milon
brand ambassador Hannes Arch and his “rival”, former DTM race dri-
ver, winner of the 24 hours of Daytona and milon industries associate
Hubert Haupt. Arch and Haupt are the protagonists of the milon image
video, which was shot at the Red Bull Ring in Spielberg, Styria at the
end of 2011.

Following the splendid video shoot, zooom orchestrated a two-day
meet & greet event with Hannes Arch. Under the motto of “Crossing
boundaries - beyond borders”, the event took place at the scalaria resort
on the shores of beautiful Lake Wolfgangsee.

2011 and 2012 were two fast-paced years for zooom and milon - an ideal
foundation to keep on crossing new boundaries together!

——

-

—

NUR WER SEIN LIMIT KENNT, oo —
KANN GRENZEN UBERSCHREITEN.  ~——

Fiir Motorsportler gehort ein Leben am Limit zum-Alltag. Der-eine bleibt am
Boden, der andere hebt ab, jedoch suchen beide den Reiz der Geschwindigkeit.
Um Grenzen zu liberschreiten, braucht es physische und psychische Starke, und-
das in jedem Moment. Nur so werden Herausforderungen gemeistert. —

Das wissen auch die beiden Speed-Liebhaber Hannes"Arch, seines Zeichens Red
Bull Air Race World Champion und milon-Markenbotschafter, und sein ,Kon-
trahent”, der ehemalige DTM-Rennfahrer, Gewinner des 24h-Rennens von Day-
tona und Gesellschafter der milon industries, Hubert Haupt. Hannes Arch und
Hubert Haupt sind zugleich auch die Hauptakteure des milon-Imagevideos, das
Ende 2011 am Red Bull Ring in Spielberg/Steiermark gedreht wurde.

Im Rahmen dieses fulminanten Videodrehs am Red Bull Ring plante und organi-
sierte zooom ein zweitdgiges Meet & Greet-Event mit Hannes Arch, an dem milon-
Freunde und Handler aus Osterreich, Deutschland und der Schweiz teilnahmen.
Ein Highlight stellte im Marz 2012 auch der milon-Kongress dar, der unter dem
Motto ,Grenzen iiberschreiten - beyond borders” im Eventresort scalaria am
funkelnden Wolfgangsee iiber die Biihne ging.

2011 und 2012 waren zwei rasante Jahre fiir zooom und milon - auf dieser
vielversprechenden Basis ldsst sich perfekt weiter aufbauen, um gemeinsam
neue Grenzen zu iiberschreiten!
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web projects

WEB 2.0

& SOCIAL MEDIA

MASTERCONCEPT

066

We've reached the digital age - that’s old news! While the new tech-
nologies that were developed in the wake of the digitalization opened
the door to a new world, they also brought along certain challenges.
In terms of web design, for example, we had to move away from old
habits due to the popularity of mobile platforms such as smartphones
and tablets. Thanks to those innovations, the Internet has evolved
into an ever-present companion. We want to present you with some of
last year's web projects!

Masterconcept’s company philosophy is based on a multi-disciplinary
approach in the areas of architecture, transport planning, urban plan-
ning, mountain masterplanning, operational planning and all that
lies under the umbrella of GIS-based solutions. What's more, the orga-
nizers of the 2014 Olympic Winter Games in Sochi are asking Master-
concept’s advice for the construction of the Olympic facilities. With
so much organization and planning, we had to add some clarity in the
jungle of the World Wide Web. As part of a web relaunch, we developed
a flexible website for Masterconcept, which works on both iPhone and
iPad as well as on regular screens.

Die Firmenphilosophie von Masterconcept basiert auf einem multidiszipli-
ndren Ansatz in den Bereichen Architektur, Verkehrs-, Stadt- und Bergpla-
nung sowie Betriebseinsatzplanung unter dem Schirm von GIS-basierten
Losungen. Auch die Organisatoren der Olympischen Winterspiele 2014 in
Sotschi setzen beim Bau der olympischen Einrichtungen auf das Knowhow
der Experten von Masterconcept. Bei so viel Planung soll natiirlich auch
im Dschungel des World Wide Web fiir beste Orientierung gesorgt sein:
Daher entstand fiir Masterconcept im Zuge eines Web-Relaunchs eine fiir
iPhone, iPad sowie reguldre Bildschirme kompatible Webseite.

SOCIAL MEDIA - ODLO
SHARE YOUR MOMENT

“Running is passion” was the motto for the ODLO Share your Moment
competition that invited runners from all over the world to share their
most inspirational running moments.

With the help of a special Facebook app, users submitted tons of
exciting stories, from which we picked the best ones. After the compe-
tition, the lucky winners featured in a training video with the ODLO
athletes shot by zooom.

Laufen als Leidenschaft - auf diesem Ansatz basierte der ODLO Share
your Moment-Wettbewerb, der Laufbegeisterte aus aller Welt dazu auf-
rief, ihre bewegendsten Laufmomente zu teilen. Mit Hilfe einer speziell
fiir Share your Moment entwickelten Facebook-App erreichten uns so
zahlreiche spannende Storys. Die Besten davon wurden von uns pramiert
und gemeinsam mit den Starathleten des ODLO-Teams in einem eigenen
Trainingsvideo gefeatured.

Wir sind mitten im digitalen Zeitalter - das ist soweit nichts
Neues. Doch die neuen Technologien, die im Zuge der Digitalisie-
rung entstanden sind, haben die Tiir zu einer anderen Welt ge6ffnet, die
auch jede Menge Herausforderungen mit sich bringt. Weg von den alten
Gewohnheiten hieR es beispielsweise in Sachen Webdesign. Grund dafiir
ist die steigende Popularitdt mobiler Plattformen wie Smartphones oder
Tablets, die das Internet zum stdndigen Begleiter machten. Hier stellen
wir euch einige Webprojekte des letzten Jahres vor!
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RED BULL SKYDIVE
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RIW TIAR SR .
Ll In October 2012, a jump from the edge of space wrote history. For

almost five minutes, Felix Baumgartner was plummeting towards the
earth. He shares his extreme free falling passion with the Red Bull
Skydive Team.

Their innovative daredevil exploits deserve an online performance to
match. For the re-launch we changed their old website from Flash to
HTML5 whilst the look & feel of the original page remained the same.
Regardless of whether you are on your smartphone, tablet or in front
of your PC - the Skydive Team now only comes in optimal resolution!

Ein Sprung vom Rande des Weltalls schrieb im Oktober 2012 Geschichte.
Fast fiinf Minuten lang raste der Salzburger Felix Baumgartner im freien
Fall auf die Erdoberflache zu. Diese Leidenschaft fiirs Extreme teilt er mit
dem Red Bull Skydive Team.

Fiir derart coole Typen bedarf es natiirlich auch eines angebrachten
Online-Auftritts. Beim Redesign wurde die Website von Flash auf HTML5
umgestellt, wobei der Look & Feel der urspriinglichen Seite jedoch
erhalten blieben. Egal ob fiirs Smartphone, Tablet oder PC - das Skydive
Team gibt es ab jetzt nur in Bestaufldsung!

i
|
\
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redbullskydiveteam.com

NIGHT-TIME NAVIGATOR

The Night-Time Navigator is a web app designed for smartphones and
tablets, allowing users to navigate through the most iconic cities of the
United States with ease and confidence. Built for Red Bull, the applica-
tion features a premier listing of bars, clubs, restaurants and entertain-
ment venues, with maps providing the quickest route to these places.
Unfortunately, this navigator app is available for Red Bull employees
only!

Night-Time Navigator wurde speziell fiir Smartphones und Tablets designt
und ermdglicht es dem User, sich auf eine Reise durch die pulsierendsten
Stadte der USA zu begeben. Die fiir Red Bull entwickelte App findet die
hippsten Bars, Clubs und Restaurants und berechnet obendrein, wie man
am schnellsten dorthin kommt. Zugédnglich ist die Navigator-App leider
nur flir Red Bull Mitarbeiter!

www.zooom.at



letters to the editor

We're not into singing our own praises - but
how about letting others do the singing?
This is the space where our clients get to
say what they think about us!

“Working with zooom has been a very edu-
cating experience - it was amazing to see
how they created a whole corporate identi-
ty with all its facets for my new enterprise
from scratch.

Being right on site at the shoot of our im-
age video was very exciting, too. I am 100 %
sure that zooom is the right partner for my
startup company and me.”

Kurt Galler,

Founder & Owner makuga®,

Trofaiach, Austria

“zooom created the concept for our new
website that perfectly met our expectations
and, respectively, exceeded them. I really
enjoyed the cooperation with zooom and I
appreciate the knowledge they contribute
but also the passion and enthusiasm for
the work they do. My team members and
me look forward to new challenges that will
come along together with the zooom team.”
Markus Ferch

Managing Director Arctic Cat

St. Johann, Austria

“zooom productions demonstrated their
amazing abilities by combining concept
development, event management, on-site
support, graphic and web design and film
production. And all that with an ama-
zing outcome: the meet & greet event with
Hannes Arch and Hubert Haupt at the Spiel-
berg speedway was a great success with lots
of outstanding feedback from our clients.
I'm glad to have a reliable and creative part-
ner like zooom who can help us out when it
gets stressful sometimes.”

Thilo Stumpf

Head of Marketing milon industries GmbH
Emersacker, Germany

“Working with zooom has always been very
easy — regardless of the type of challenge or
schedule, they manage to come up with great
ideas and excellent results. Their editorial
photo shoots with our ambassadors have
produced just awesome results and we're
looking forward to continuing the fruitful
cooperation that we have with them.”

Liisa Palmu

Head of Communications Suunto

Helsinki, Finland

“We've been developing a cutting-edge body
scanning software system. If you are setting
up your own business you want to work with
the most trusted and dedicated people who
have the ability to push your idea forward
and to make it real! With zooom I found ex-
actly those kind of people - thanks to their
innovative ideas and technological know-
how, they contributed an essential part to
realizing the project!

Jiirgen Eckstein

Co-Founder & Managing Partner,

Batoro Systems GmbH

Vienna, Austria

“zooom has been a great supporter for Wings
for Life for many years. With our 2012 col-
laboration on ‘Faces for Charity’ they sur-
passed even themselves and surprised our
team and Red Bull Racing with their dedi-
cation and focus to details. Their work and
care has been outstanding!”

Anita Gerhardter

Managing Director, Wings for Life

Spinal Cord Research Foundation
Salzburg, Austria

“What I appreciate so much is the full-ser-
vice approach that zooom offers. zooom sup-
ports me in every field of communication.
It is the mix of outstanding creativity and
long experience that make zooom the per-
fect partner for me! Their big, international
network and business know-how helps me to
spread my message and make a large audi-
ence familiar with my sports activities.”
Hannes Arch

Red Bull Air Race World Champion
Salzburg, Austria

“Teamwork is the key to success in soccer.
You would not achieve anything on your
own. That’s also my philosophy in real life
and it is why I decided to take zooom on
board for the design of my new website. A
website helps athletes to strengthen their
personal profile. My main goal was to find a
unique way to present myself to the public
and stand out from the crowd. zooom put
that plan into action and created the ideal
website with great images!”

Sebastian Prodl

Austrian footballer

Bremen, Germany

“As a traditional Austrian company produ-
cing best quality and high-class winter
sports accessories we're very pleased to have
such a professional and reliable but still ab-
solutely kind and down-to-earth partner
like zooom. We've been working together
for many years now and our relationship
with zooom is very close. I definitely ap-
preciate the friendly and attentive way the
whole zooom team deals with our needs -
that’s why me and my team think very
highly of zooom.”

Andrea Zanier

Marketing and Product

Development Zanier Sports

Lienz, Austria

“Working with zooom has been such a plea-
sure and a great inspiration for us! ODLO
has a long heritage in producing innovative
sportswear products of superior quality. To
ensure the best quality, we want our em-
ployees to live the sport! That's why we are
glad that we found a partner who shares
our enthusiasm towards sports and lives
the passion as we do! We have benefited
hugely from their creativity and efficiency
that was needed to give our brand a fresh,
young makeover! I definitely look forward
to working on future projects! ”

Claudia Widmann-Camenisch

ODLO International

Hiinenberg, Switzerland

“When we got in touch with zooom for the
first time about a year ago, we instantly
knew that we had found the ideal part-
ner for us. The chemistry between Oakley
and the zooom team was just perfect from
the very start. They approached our tasks
with unbridled enthusiasm and creativi-
ty and a can-do attitude, which eventu-
ally mirrored in the final product. So far,
we've created a number of fantastic videos
for our new campaign, which led up to the
Olympics, and we'll be working together on
different event concepts for 2013/14. I'm
extremely delighted that I've found an ef-
ficient and supportive companion that I can
rely upon in any circumstance.”

Julia Aster

EMEA Events & Sport Marketing Oakley
Zurich, Switzerland
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PHOTOGRAPHY

SERVICE

Photography is more than just a click. It's the perfect combination of
passion, talent and attitude. With a focus on photography, this combi-
nation is at the heart of zooom productions. To love photography me-
ans to roam the remotest places at the most ungodly hours, to ignore
the cold and heat and to wait. Because that’s the only way to create a
picture that instantly grabs you and won't let you go.

Fotografie ist mehr als nur ein Klick - es ist die perfekte Kombination aus Leiden-
schaft, Talent und Willen. Mit einem Schwerpunkt auf Fotografie bildet genau
diese Kombination das Herzstiick von zooom productions. Liebe zur Fotografie -
das bedeutet, zu den unméglichsten Uhrzeiten an den entlegensten Orten zu sein,
die Kalte und Hitze zu ignorieren und auf den richtigen Augenblick zu warten.
Denn nur so kann ein Bild entstehen, das aus der Masse hervorsticht, den Be-
trachter in seinen Bann zieht und ihn nicht mehr losldsst.
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OfEXTREME SPORTS



HOT TO TROT

Our photography service is devoted to scou-
ting for and producing these very kinds of
images. Throughout the years, our photo ex-
perts have specialized in providing high-qua-
lity service and producing as well as editing
the best shots in the field of action and sports
photography. Our extensive experience and
enthusiasm allow us to provide our renowned
clients with impressive images and continuo-
usly realize new, creative image ideas.

We also took up the cause of nurturing young
talent. For us, this means to create new possi-
bilities and ensure that the global media world
is flooded with spectacular images. Within the
scope of the Red Bull Photographers Academy,
we offer young photographers the chance to
boost their photographic knowledge in the
areas of workflow and post-production and
learn about innovative new techniques in a
three-week internship. We also become active
in other parts of the world and organize reqgu-
lar workshops to bring aspiring photographers
together and raise the bar for action sports
photography.

Unser Photography Service legt das Hauptau-
genmerk auf die Suche und die Produktion von
genau solchen Bildern. Im Laufe der Jahre ha-
ben sich unsere Fotoexperten auf erstklassi-
gen Service spezialisiert und produzieren und
editieren die besten Shots aus dem Bereich Ac-
tion- und Sport-Fotografie. Unsere jahrelange
Erfahrung und unser Enthusiasmus ermdglichen
es uns, namhafte Kunden mit eindrucksvollen
Bildern zu versorgen und am laufenden Band
neue, kreative Bildideen zu verwirklichen.

Doch auch die Forderung junger Talente ha-
ben wir uns auf die Fahne geschrieben. Denn
neue Talente zu fordern heilt fiir uns, Moglich-
keiten zu schaffen. Nur so kann die internatio-
nale Medienwelt auch zukiinftig mit den spek-
takuldrsten Bildern versorgt werden. So bieten
wir etwa im Rahmen der Red Bull Photogra-
phers Academy jungen Fotografen die Chance,
wdhrend eines dreiwdchigen Praktikums bei
uns ihr fotografisches Wissen in den Bereichen
Workflow und Bildbearbeitung zu fundieren und
innovative Fototechniken zu erlernen. Doch
auch in anderen Winkeln dieser Welt werden wir
tatig und veranstalten regelmallig Workshops,
um aufstrebende Fotografen an spannenden
Orten zusammenzufiihren und so die Messlatte
der Actionfotografie noch hoher zu legen.

Top: Red Bull Skylines contest
in the Grand Palais, Paris

Bottom left: Shoot with Eat the Ball
athlete Laurinho Walch in Salzburg

Bottom right: Tim Kevin Ravnjak in
action in Rogla ski resort, Slovenia







ALWAYS AT YOUR
SERVICE!

In the past, we have worked with photogra-
phy icons such as Terry Richardson, carried
out shoots for the X-Games and Thr3Style all
over the US and produced several covers for
Red Bulletin magazine. While you are flicking
through these pages, we'll be hunting for the
most breathtaking images because photogra-
phy doesn’t stand still. Technological deve-
lopments and changes in trends require us to
constantly keep our finger on the pulse and
secure our exclusive reputation as ‘the oracle
of extreme sports photography’.

In der Vergangenheit haben wir bereits mit Foto-
grafie-Legenden wie Terry Richardson zusam-
mengearbeitet, Fotoshootings fiir die X-Games
und Thr3Style in ganz Amerika auf die Beine
gestellt und mehrere Cover-Bilder fiir das Red
Bulletin Magazin produziert. Wahrend du unser
Magazin durchbladtterst, geht fiir uns die Jagd
nach den atemberaubendsten Bildern weiter.
Denn Fotografie steht niemals still! Technolo-
gische Entwicklungen und sich stdandig wan-
delnde Trends setzen voraus, dass wir stets den
Finger am Puls der Zeit haben, um so auch in Zu-
kunft unserem Ruf als ,Orakel der Extremsport-
Fotografie” gerecht zu werden.

Top: Travis Pastrana poses for a
portrait at an athlete meet and greet
prior to Summer X Games 18

in Hollywood

Bottom left: Free runner Ryan Doyle
captured for the Red Bull Art of
Motion in Yokohama, Japan

Bottom right: Quest for
the best image




Top: DJ battle at the Red Bull
Thr3Stlye world finals in Chicago

Left: Photo shoot in progress

Right: Markus Keller jumps during a
training session in Laax, Switzerland

Bottom: Our studio equipment
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client project ‘

the flying bulls
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°

LLI

G THING
(T LEVE

Most of us associate a plane ride with the

beginning and end the of their annual sum-
mer holiday. For the Flying Bulls, flying is
a fascination and passion that accompanies
them on every step. For the Flying Bulls it’s
not all about high-tech and modern aviation
technology though, it’s also about saving old
planes from the “airplane graveyard” and
pimping those old, honorable machines with
a shot of enthusiasm and know-how to make
them airworthy again. Today, the Flying Bulls
have become a flying museum boasting a gi-
gantic collection that does not only blow the
minds of avid aviation fans.

e s - c ° s I

North American B-25 Mitchell

Reg.

Manufacturer:

SIN:

Wingspan:

Length:

Height:

Max. weight:

Max. speed:

Cruising speed:
Engines:

Type:

w  Cubic capacity:
Power:

Year of construction:
Fuel consumption:

Tank capacity:

Range

. N -6123C

North American Aviation Inc. / USA
44-86893A

206 m

163 m

50m

11,800 kg

580 km/h

400 km/h

2x Wright Cyclone R 2600
14-cylinder radial double wasp
42 6 liters each

ters/hour at
liters oil

3600 liters
: 1,800 km

P/

e
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Die meisten von_uns verbinden mit einer Flug- READY FUR ) ) - S - ) ’ " .
reise den Anfang und das Ende ihres jahrlichen
Sommerurlaubs. Fiir die Flying Bulls ist das TAKE UFFI

e L L4 L4 -
|

Fliegen eine Faszination und Leidenschaft, die
sie auf jedem Schritt begleitet. Dabei geht es
den Flying Bulls nicht nur um Hightech und
modernste Flugtechnologie, sondern darum,
ehrwiirdige und alte Flugzeuge vor dem ,Flug-
zeugfriedhof” zu retten und sie mit einer ge-
horigen Portion Enthusiasmus und Knowhow
wieder flugtauglich zu machen. Mittlerweile
haben sich die Flying Bulls zu einem fliegenden
Museum etabliert, dessen gigantische Samm-
lung nicht nur Flugsport-Fans vor Begeisterung
abheben lasst. © . . r .

Through effective content providing we're
raising our long-term client’s transparency
and drawing even more attention to the
exci ting and diverse Flying Bulls projects.
Currently, a 360° configuration of a North
American B-25 Mitchell opens a whole new
perspective on www.flyingbulls.at and brings
the smell of kerosene directly to your home.

Seit Kurzem sorgen wir mit effektivem Contént
Providing dafiir, dass die Transparenz unseres
langjdhrigen Kunden erhoht wird und noch mehr
Menschen auf die spannenden und vielseitigen
Projekte der Flying Bulls aufmerksam werden. Auf
www.flyingbulls.at 6ffnet derzeit die interaktive
360°-Konfiguration einer North American B-25
Mitchell ganz neue Sichtweisen und lisst so den
Geruch von Kerosin direkt in die Nasen der Fans
steigen. © . . r e 4
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title: the flying bulls

since: 1999 full service

web: www.flyingbflls.co
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youth trends |

WHAT KIND OF TRENDSETTE

8 simple questions to find out what kind of trendsetter you are.
Just give your answers and count which of the several letters you
followed the most (you can write them in the box below). Enjoy!

1
WHAT'S YOUR FAVORITE @

[ Acrwrry oN Houpay? ”’_‘
D 3

KEEPING MY FRIENDS UPDATED ON
MY WHEREABOUTS AND ACTIVITIES. EXPLORING THE REGION. BY BIKE,
WITH MY BOARD, BY FOOT...
C
1
QTN () St LOOKING FOR CLUBS AND SOME

LYING ON THE BEACH AND ¢ MIGHTLIFE ACTIVITIES.
ENJOYING THE SEASIDE

"wr—

WHICH ONE? J

W

ARE YOU JOKING? DON'T YOU
SEE THIS SPECIAL EDITION WITH
MY NAME ON IT?

W
W

v

v

v
|

f S 3
E IEAKERS.
, ; MY HIGH TECHNOLOGY SNEAKERS.
OHC M'?N. THAT'S S;TRESS. \\ A NICE PARK TO THEY ARE STURDY AND SURUIVE
10T HOLIDAY: % Flmn Y| Reap A Book. « MY ACTION-PACKED LIFE,

.

THEY JUST HAVE
! 10 BE COMFY .
NOTHING. JUST WANDERING ABOUT DO THEY HAUE TO BE STYLISH?  p»» B
CAUSE | HATE TO BE FORCED WITH SOME GOOD MUSIC ON MY IPOD
TO USE THE TIMELINE. ENJOYING THE SUN.
I
D

L |— E @)
WELL, ' MORE INTERESTED IN
Gy ik AN iy NS, o e e

|— AAL]

DOYOUHAVEA P B
FACEBOOK ACCOUNT

- M ANYWAY? »»—\ B

|

E 5 2

4 = i WHAT MUST A MAGAZINE COVER o
FACEBOOK W NETHER OF LOOK LIKE FOR YOU TO BUY IT?
oR 333 THEM. I PREFER i i
TUMBLR? _‘ Tl d
o an,mﬁgmvu J L ! EXCITING AND
ICEBOOK. MAGAZI L COLORFUL.
TUMBLR?! |
(': DIDN'T YOU KNOW THAT YOUR MOM JOINED
FACEBOOK,, TOO? AAND SHE ADDED YOUR BOSS
AND THEY ARE GOING ON A DAIE... BECAUSE | READ ONLINE
| | Sk
I'D RATHER GO WITH ONLINE
C'MON, YOU TRYING WHAT? HOW DO MAGAZINES BECAUSE IT'S
TO BE FUNNY, EH? YOU KNOW ALL CHEAPER AND MORE PRACTICAL.
A OF THAT? AND IT SAUES TREES!
« YOUR GRANDPA

POSTED IT.

C

ITIS ALL ABOUT THE
OH WOW - THAT'S SCARY! LOOK. BEST WITH

WELL, | HAVE TO GO. MY FRIEND’S CELEBRITIES - SEX
FARM NEEDS TO BE HARVESTED. SELLS, YOU KNOW2!

SOLUTION

078 ‘



STYLE PIONEERS WILL CONQUER THE WORLD. * |
IT°S BECAUSE THEY ARE ALWAYS ONE STEP AHEAD! «y

2
Do You
i AuE A PAR
OF FAVORITE
sua£s7 3
WITH MY CLOSEST «4 WITH WHOM DO YOU
FRIENDS OR FAMILY, TALK ABOUT YOUR 1DON'T TALK ABOUT MY
IIIEGOT 100 MANY SHOES 3 PROBIEMS? PROBLEMS AT ALL
10 HAUE FAUORITE ONES... T . =
. WHERE DO vgu |
¥ ,— S HOW DO YOU EXPRESS YOUR
whyz "™ HAVEN'T FOUND EMOTIONS INSTEAD?
"Wy ————— PROPER ONES VET. 3 3
E v v
P | ;
D 1 SHARE QUOTES AND INSTA-
GRAM PICS ON FACEBOOK.

L1
4

(o
IS IT REALLY A
SOMEWHERE OUTSIDE - :
FRIEND FOR YOU?!
@ FRESH AIR TO FREE THE MIND! WITH MY T-SHIRT PRINTS.

L V25, 10~
LIKE SLIPPERS? “
“ IS THE INTERNET |
FOR YOU?
B s =
| v 3 D
1 THINK | WOULD BE USELESS '
SHARE EVERVTHING WITH MY FRIENDS?
(o
. 7
1T NEEDS TO GIVE ME e ONE MONTH WITHOUT SEX OR ONE
10 KEEP UP WITH TRENDS
[y MswRATONFoR A gl |_“‘ MONTH WITHOUT MUSIC?
<« EUEN FOR FESTIUALS O EVENTS AND ACTION SPOR g
,7 AND OTHER PARTIES? \|  LOCATIONS. ESPECIALLY WHE wnrssocoo. | m »
A T “ ANOTHE! — 444 ABOUT SEX?
¥ «  lmars so cool
| ABOUT MUSIC?
E B
8 SOME MIGHT SAY IT'S PART ﬂfxmmclsfaslfk
OF A LIFESTYIE... wmmus:c
WHAT IS THE MOST IMPORTANT IT'S ALL ABOUT REFI-
— ? NING IT WITH SOME IT'S THE FIRST INFLUENCE
THING ABOUT ADVERTISING? »» LY cooo muste.
T ¥ ¥ IT'S ONE OF MANY WAYS TO AND /| BEER!
7 HAS TO BE EXPRESS MYSELE, _ _
INFORMATION, D 1/ e

IT HAS TO BE ENERGIZED
AND ACTION-PACKED.

www.zooom.at 079



client project braun battle of the year

BRAUN
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Becoming title sponsors of The Battle of the Year not only completely
transformed Braun cruZer's brand image but put their name in lights
at one of the world’s hottest events: the world championships of break-
dancing.

Building hype on social networks and fueling a website with engaging
content throughout the year ensured the event was a huge success.
Fans at the sold-out event venue experienced a night of true hip-hop
excellence and were treated to an outstanding Braun cruZer-branded
show that would live on in their minds. The Braun BOTY finals enjoyed
global impressions with b-boys tuning in to the livestream from around
the world.

The Braun Battle of the Year will be going Hollywood in Autumn 2013,
with the release of the Battle of the Year (3D) movie, a full-length 3D
feature film with a star-studded cast that includes Hollywood star Chris
Brown. With key product placement and branding in the film, Braun will
enjoy the limelight when the film is released. Now that's stepping up!

BRAUN- 57 74,

Eu:.l.d'_L_' & EP—I = r' 1
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HE YEAR

TLE

Als Braun cruZer zum Titelsponsor des Battle of the Year wurde, stellte
dies nicht nur das Marken-Image komplett auf den Kopf, sondern riickte
auch den Namen ins Rampenlicht eines der heilResten Events der Welt -
der inoffiziellen Weltmeisterschaft des Breakdance.

Nachdem wir das Event auf diversen Social Network-Plattformen pushten
und durch maRgeschneiderten Content fiir den richtigen Hype sorgten,
wurde die Veranstaltung auch 2012 zum vollen Erfolg. Den Fans bot das
ausverkaufte Finale Hip-Hop par excellence, der ganz im Zeichen von
Braun cruZer stand. Von B-Boys aus aller Welt via Livestream mitverfolgt,
rief das Event ein gigantisches Medienecho hervor.

Kein Wunder also, dass auch Hollywood an die Braun Battle of the Year
Tiir klopfte! Im Herbst 2013 kommt Battle of the Year (3D) als Spielfilm,
flir den unter anderem Hollywoodstars wie Chris Brown vor der Kamera
standen, auf die groRBe Leinwand. Zielgerichtetes Product Placement und
Branding riicken die Marke Braun dabei gebiihrend ins Rampenlicht - ganz
grol3es Kino eben!




title: braun battle of the year | since: 2011 full service | web: www.braunbattleoftheyear.comﬁ,om
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zooom is growing - and this time we’re not just talking about
new team members but about a brand-new company! zooom
has launched a new sister company called Mogurd Media GbmH:
Mogurd Media is an international publishing house specializing
in the creation of online magazines and communities. However,

Mogurd is more than your average publishing business - it’s a pub-
lishing house for projects beyond the ordinary.

zooom wadchst - und diesmal ist nicht nur die Rede von einem neuen
Teamkollegen, sondern einer ganzen Firma! Mogurd Media GmbH ist
der Name der kleinen Schwester von zooom: ein internationales Ver-
lagshaus spezialisiert auf Online-Magazine und Communities. Mogurd
ist dabei aber weitaus mehr als nur ein gewdhnlicher Verlag, denn im -
Vordergrund stehen Projekte jenseits des Gewdhnlichen. _— e - — W a

MNOSURD




Our creatives.at work

Focused on cutting-edge communication and interaction, Mogurd
addresses young, media-savvy target groups. With a dynamic team of
editors based in the world’s most buzzing lifestyle hotspots, we not
only provide young trend-setters with authentic and relevant infor-
mation & entertainment, we also enable them to share, interact and
spread the message.

Founded by zooom productions, Mogurd benefits from many years of
expertise in the field of sports & youth lifestyle, which has already
led to the implementation of groundbreaking magazines such as
shaveyourstyle.com, the world’s #1 online magazine for beard styling.

Mogurd is more than just a publisher. Mogurd detects digital white
spaces and fills them with innovative, inspiring and progressive con-
tent. Mogurd is not afraid to break new ground.

Mogurd activates and interacts.

Mogurd is live.

~ The new Dotz mag and the Braun beautista website

Fokussiert auf auRergewdhnliche Kommunikation und Interaktion rich-
tet sich Mogurd an junge, medienaffine Zielgruppen. Ein dynamisches
Redaktionsteam, das in den pulsierendsten Lifestyle-Hotspots der Welt
zu Hause ist, versorgt junge Trendsetter nicht nur mit authentischen und
relevanten Informationen & Entertainment, sondern ermdglicht es ihnen
auch, Inhalte zu teilen, zu verbreiten und selbst aktiv zu werden.

Gegriindet von zooom productions profitiert Mogurd von unserer lang-
jahrigen Erfahrung im Bereich Sport- & Jugendlifestyle, auf Basis derer
bereits innovative Magazine wie shaveyourstyle.com, das fiihrende
Online-Magazin fiir Bartstyling, entstanden sind.

Mogurd ist mehr als nur ein Verlag. Mogurd findet weiRBe Flecken auf der
digitalen Landkarte und fiillt sie mit innovativem, inspirierendem und
progressivem Content. Mogurd will neue Wege einschlagen.

Mogurd aktiviert und interagiert.

Mogurd ist live.



STUNNING
SPECIAL INTEREST MEDIA
COLLABORATIONS
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UPDATE RESEARCH MEDIA BUYING CONTENT PROVIDING
currently working with proposal create a media plan explore creative collaborations + opportunities
about 5000 magazines negotiations do the media deals print (ads), online (banners),

news, branded content




ADD EMOTION TO YOUR BRAND!
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TRAFFICKING

mutations (size, language)
distribution of media assets

content package (info pool)

With our worldwide network of special inter-
est media contacts and in-depth knowledge of
young target groups, we don't only give your
brand a new face, we also get it out there in
an innovative way. The principle of our media
collaborations is simple: we produce tailor-
made materials, negotiate deals with the most
influential special interest media outlets and
provide them with attractive branded content
fitted exclusively to your brand.

Check out some of our most successful online
and offline media collaborations that helped
us target young trendsetters where they are
most responsive. These campaigns did not
only boost engagement, they also helped the
target market to identify with your brand!

AGENCY WORK

media planning,

PR

creative
collaborations

copyrights
of content*

laser-targeted
contacts

readership
involvement

Jyuup!

NURSE THE NEST

monthly check-ups (online)
clipping tool

buying & reporting

every 3 months (regular reports)
evaluation continues

Unser globales Netzwerk an Special Interest
Media-Kontakten und Detailwissen iiber junge
Zielgruppen ermoglichen es uns, deiner Marke
nicht nur einen frischen Anstrich zu verpassen,
sondern sie auch auf innovative Weise unter
die Leute zu bringen. Das Prinzip unserer Me-
dienkollaborationen ist simpel: Wir produzieren
mallgeschneiderte Materialien fiir deine Mar-
ke, handeln mit den einflussreichsten Special
Interest-Medien der Welt die besten Deals aus
und versorgen sie mit attraktivem, gebrandetem
Content, der genau auf deine Zielgruppe abge-
stimmt ist.

Hier mochten wir dir einige besonders erfolg-
reiche On- und Offline-Medienkollaborationen
vorstellen, mit denen es uns gelang, die jungen
Trendsetter dort zu treffen, wo sie am Empfang-
lichsten sind. So schufen wir Kampagnen, die
eine hohes Interaktionspotenzial boten und da-
durch die Identifikation mit der Marke forderten!

WHAT WE OFFER:

ORDINARY MASS SPECIAL INTEREST
MEDIA PLANNING ZO0OOM APPROACH

BRERREE

* we secure copyright of content produced by media
to be used on our client's websites, social networks, etc.
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INCREDIBLE
REPORTING AWESOME
RESULTS!




“REP YOUR CITY'S STYLE™ CONT

In order to promote Braun cruZer in the US, we
launched the “Rep Your City's Style” contest
in conjunction with the COMPLEX Media Net-
work. In this contest, four barbershops com-
peted for the honor of hosting an exclusive
Braun cruZer sponsored party with DJ Drama.
We built momentum for the campaign through
various COMPLEX websites, executed a tar-
geted PR, blogger and social media outreach
campaign and covered it editorially with our
own online magazine “Shave Your Style”. We
also featured a series portraying fifty notable
barbershops across the nation and in turn,
these establishments advertised the contest
through their local communities.

In the end, victory went to Frank's Chop Shop
(NYC). On top of having weekly prize giveaways,
the grand winner was flown to NYC, groomed
by Frank's Chop Shop associates and attended
an exclusive party with DJ Drama, select guests
and the local barbershop community.

4 contest winner: Frank's Chop Shop (NYC)

\ |
(s\ THE US ANNOUNCED!

Um Braun cruZer auch in den USA zu pushen,
riefen wir in Verbindung mit dem COMPLEX
Media Network die Kampagne ,Rep Your City's
Style” ins Leben. Im Zuge eines speziellen Con-
tests traten dabei insgesamt vier Barbershops
gegeneinander an und kdampften um die Ehre,
eine exklusive, von Braun cruZer gesponserte
Party mit DJ Drama zu hosten. Den richti-
gen Schwung verliehen wir der Kampagne auf
den verschiedenen COMPLEX-Webseiten sowie
mit Hilfe zielgerichteter PR, Blogs und Social
Media-Arbeit. Unter dem Dach unseres eigenen
Online-Magazin ,Shave your Style” wurden die
Aktionen auBerdem zu redaktionellen Inhalten
weiter gesponnen. Gleichzeitig wurden fiinfzig
angesehene US-Barbershops vorgestellt, die im
Gegenzug dazu auf lokaler Ebene die Werbe-
trommel fiir den Wettbhewerb riihrten.

Am Ende setze sich Frank's Chop Shop (NYC)
als groRer Sieger durch. Wahrend des Contests
verlosten wir nicht nur wdchentliche Preise,
sondern auch einen groRen Hauptgewinn:
Dem gliicklichen Gewinner winkte eine Reise
nach NYC, ein Make-Over in Frank's Chop Shop,
sowie eine exklusive Party mit DJ Drama, aus-
gewdhlten Gdsten und der lokalen Barbershop
Community.

\g

COOLEST
BARBERSHOP IN

ARGENTINA!

For our market launch of Braun cruZer in
Argentina, we created an engaging media
campaign with various local youth magazines
and online portals.

In close cooperation with the Argentinian
editors of Rolling Stone Magazine and the
national newspaper La Nacién, we created
the web series “Barbas que Hicieron His-
toria (del rock)”, which generated over 1.2
million online impressions. In addition, we
enticed users to play our Braun cruZer game
in exchange for weekly prizes.

Together with Los InRocks, an alternative
music and arts magazine, we launched the
“Cara de Vinilo” contest. Fans were asked to
pose as their favorite musician by blending in
with the artist’s vinyl cover of their choice.
The winners were then featured in the print
edition of the magazine. This contest gener-
ated over 247,000 impressions in online and
print media within two months.

Fiir den Launch der Marke Braun cruZer in Argen-
tinien initiierten wir zusammen mit nationalen,
jungen Magazinen und Online-Portalen eine
umfassende Medienkampagne.

In enger Zusammenarbeit mit den argentinischen
Redakteuren des Rolling Stone-Magazins und
der regionalen Zeitung La Nacion riefen wir die
Online-Serie “Barbas que Hicieron Historia (del
rock)” ins Leben, die liber 1,2 Millionen Aufrufe
verbuchen konnte. Zusdtzlich motivierten wir
die User mit wochentlichen Preisen dazu, unser
Braun cruZer Game zu spielen.

Zusammen mit Los InRocks, einem alternativen
Musik- und Kunstmagazin, lancierten wir den
,Cara de Vinilo” Contest. Im Zuge des Wett-
bewerbs forderten wir Fans dazu auf, als ihr
Lieblingskiinstler zu posieren und mit einem
Platten-Cover ihrer Wahl zu ,verschmelzen”. Die
Gewinnerfotos erschienen anschlielen in der
Print-Ausgabe des Magazins. Insgesamt generi-
erte der Wettbewerb innerhalb von zwei Monaten
tiber 247.000 Aufrufe in verschiedenen Online-
und Printmedien.
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~ shaveyourstyle.com

A Rolling Stone Magazine
“Barbas que Hicieron Historia (del rock)”




This content collaboration was featured in the
Italian lifestyle magazine WU as part of our
Braun cruZer special interest campaign. Split
into four different chapters, the campaign
sends readers on a visual journey through a
number of emotions. Each issue presented one
image consisting of three character shots. For
cruZer face, we placed the emphasis on facial
expressions, staying true to the motto “dif-
ferent beard, different emotion”.

Diese Content-Kollaboration erschien im itali-
enischen Lifestyle-Magazin WU als Teil der
Braun cruZer Special Interest-Kampagne. Auf-
geteilt in vier Kapitel sandte die Kampagne ihre
Leser auf eine visuelle Reise durch verschiedene
Emotionen. Jede Ausgabe zeigte ein Gesamt-
bild bestehend aus drei Charakter-Shots. Getreu
dem Motto ,Different beard, different emotion”
wurde das Hauptaugenmerk dabei fiir Braun
cruZer face ganz auf das Thema Gesicht gelegt.

NO BEARD

Together with Spanish magazine Yorokobu,
we asked young beard enthusiasts to pimp
up a beardless, plain face and create a revolu-
tionary and individual beard style. Pompous
mustaches, stylish stubble or shaggy beard -
the contest set no limits to people’s creativity
and triggered participation from all over the
country! In the end, victory went to Ignacio
Casco from the University School of Design in
Madrid, who won a full Braun cruZer set.

~ 1st place: Ignacio Casco

WU MAGAZINE - ITALY
CHANGING THROUGH STYLE

YOROKOBU - SPAIN
NO GOOD!

Changin’
through
style

STYLE YOUR EMOTIONS WITH  cruzer

Zusammen mit dem spanischen Magazin Yoro-
kobu forderten wir junge Bartbegeisterte dazu
auf, ein bartloses Gesicht zu pimpen und einen
revolutiondren, individuellen Bartstyle zu kre-
ieren. Pompdser Schnurrbart, stylisher Drei-
tagebart oder lassiger Vollbart - der Kreativitdt
der Teilnehmer, die aus den verschiedensten
Teilen Spaniens kamen, waren keine Grenzen
gesetzt. Am Ende gewann Ignacio Casco von
der Design-Hochschule Madrid, der sich iiber
ein komplettes Braun cruZer Set freuen durfte.

~ 2nd place: Hugo Sanchez

BRAUN

cruZer

Photographer: Luca Cepparo A
Concept: Stefano Ampollini & Filippo Mantero

cruZer
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~ 3rd place: Jorge Ivan
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client project ‘ suunto

CONQUERING
NEW TERRITORY

Suunto is the world's leading maker of sports watches, dive compu-
ters and instruments. Here, Liisa Palmu, head of communications,
reveals their strategy — and how zooom is helping map the way.

On display at Suunto's headquarters in Helsinki, Finland is a second
world war era compass that saved the life of a Finnish soldier in an
unusual way - it took a bullet. It's characteristic of Suunto. For over 75
years, the company has been pioneering outdoor watches and instru-
ments whose hallmark is reliability, functionality - and durability.

Suunto ist der fiihrende Hersteller von Sportuhren sowie von Tauch-
computern und instrumenten. Liisa Palmu, Head of Communications
bei Suunto, erkladrt uns ihre Strategie — und welche Rolle zooom bei
deren Verwirklichung spielt.

Im finnischen Headquarter von Suunto in Helsinki ist ein Kompass ausge-
stellt, der einem Soldaten auf sehr ungewdhnliche Art und Weise das Leben
rettete - er opferte sich als Zielscheibe und wurde statt des Soldaten
von einer Kugel getroffen. Das ist charakteristisch fiir Suunto. Seit iiber
75 Jahren ist das Unternehmen Vordenker in Sachen Outdoor-Uhren und
Instrumente, die fiir Verldsslichkeit, Langlebigkeit und Haltbarkeit stehen.

SUUNTO




Today they are just as dedicated to creating authentic, rugged watches
and instruments that meet the needs of today's adventurers. But ha-
ving the right communications strategy is also vital, says Liisa Palmu.

“Suunto is present in over 100 countries, and sports professionals who
demand the best from their gear know us relatively well in most mar-
kets,” she says. “However, there are still a lot of people who have not
heard about us yet, and reaching out to them is very important for us.
Beginning with a good product is the first step.”

In 2012, they launched the Suunto Ambit. It has taken the market
by storm, won awards and set the bar among competitors for GPS-
enabled outdoor watches. Demand at the consumer level has exceeded
expectations.

The strategy began with media launches at Outdoor Retailer and ISPO,
and was followed-up with a constant dialog with trade, lifestyle and
sports media. To maintain buzz and excitement, zooom created edi-
torial content packages with Suunto's athletes, trail runner Kilian
Jornet and freediver William Trubridge and then placed these with
key media around the world.

- “The editorial photo shoots with
our ambassadors produced
- some awesome 1eSults” says pam.

Like most brands, Suunto recognizes the importance of a clearly
defined social media strategy. “It is clear that when people research for
brands like Suunto, they do it online”, says Palmu. “Facebook has earned
its place as the most popular social media platform due to the incredible
number of users they have. It provides us with a great opportunity to
actually have a dialog with our consumers.”

In fact, Suunto has taken social engagement to a new level, using
feedback from consumers on Facebook to design the next round of
features for the Suunto Ambit. “For example, we have provided new
features for the Suunto Ambit that were very much tailored accord-
ing to the feedback we received from consumers.”

She adds: “Suunto has been conquering new territory since
1936 and our roots drive us forward. We are always on
the quest to develop our products further and want to
inspire our customers to reach and go beyond their
personal goals in sports.”

zooom will be there alongside, helping to map
the way into unknown territory and beyond.

< Some clippings from our shoots with
Kilian Jornet and William Trubridge

Heute widmet Suunto sich der Herstellung authentischer, robuster Uhren
und Instrumente, die perfekt auf die Bediirfnisse von Abenteurern abge-
stimmt sind. ,Aber natiirlich kommt es auch auf die richtige Kommunikati-
onsstrategie an”, meint Liisa Palmu.

»Suunto ist in lber 100 Léndern erhdltlich. Professionellen Sportlern, die
auf Equipment bester Qualitit setzen, sind wir in den meisten Léndern
bereits ein Begriff”, meint sie. ,Viele Leute wissen jedoch noch nicht, wer
wir sind. Es liegt uns sehr am Herzen, auch diese Menschen zu erreichen.
Alles beginnt dabei mit einem guten Produkt.”

2012 brachte Suunto die Suunto Ambit auf den Markt. Diese eroberte
den Markt im Sturm, gewann diverse Preise und legte die Messlatte fiir
GSP Outdoor-Uhren noch hoher. Die Nachfrage tibertraf alle Erwartungen.

Nachdem Suunto das Produkt auf der Outdoor Retailer und ISPO Messe
prasentiert hatte, folgte reger Kontakt zu Branchen-, Lifestyle- und
Sportmedien. Um den Hype aufrecht zu erhalten, erstellte zooom redak-
tionelle Content Packages mit den Suunto-Athleten Kilian Jornet und
William Trubridge und platzierte diese wirksam in den wichtigsten
Medien dieser Welt.

,Die Fotoshootings mit unseren
Markenbotscha)gllern lieferten
einfach tolle Resultate.” « ram.

Wie bei den meisten Marken spielt auch bei Suunto eine klar definierte
Social Media-Strategie eine bedeutende Rolle. , Wenn Leute nach Marken
wie Suunto suchen, geschieht dies natiirlich gréfStenteils im Internet”, so
Palmu. , Aufgrund der hohen User-Zahl hat Facebook sich mittlerweile als
wichtigste Social Media-Plattform etabliert. Es ist natiirlich ideal, auf diese
Art und Weise mit Konsumenten zu kommunizieren!”

Und tatsdchlich hat Suunto den Social Media-Gedanken auf eine neue
Ebene erhoben und Feedback von Facebook-Usern dazu genutzt, die
Suunto Ambit zu optimieren.

,Beim Design der neuen Suunto Ambit haben wir stark auf das Feedback unse-
rer Kunden geachtet. Seit 1936 erschliefSen wir nun kontinuierlich neue Mdrkte
und méchten uns natiirlich immer verbessern. AufSerdem mdéchten wir unsere
Kunden dazu animieren, iiber ihre sportliche Grenzen hinaus zu gehen.”

zooom wird die finnische Marke weiterhin dabei unterstiitzen, neue Mog-
lichkeiten abseits der ausgetretenen Pfade zu entdecken und neue Gren-
zen zu liberschreiten.

images: Samo Vidic; zooom.at, Berger Markus

title: suunto | since: 2006 full service | web: www.suunto.com | 089






HUNTING FOR
A NEW LEVEL OF
PRECISION

TORO

31km of loneliness, an altitude of
1,350 meters, pouring rain. Soaking wet, tired and numb
- these were the conditions that gave birth to the idea of Batoro. The
mission: to create the perfect outdoor jacket. A piece of clothing that
not only keeps the body dry and warm and regulates body temperature
according to weather and activity levels, but is personally tailored to the
wearer. With a virtual body measuring system, fitting is optimized and
wearer comfort maximized. To realize our dream of perfection, we dedicated
ourselves to the creation of a special app, which guarantees extraordinary
results thanks to a product design configurator. The Microsoft Kinect depth
sensor with a specifically designed interface by zooom determines the exact
measurements of every client, making it possible to tailor the perfect jacket
for him or her. A revolution for all of us who embrace the great outdoors and its
different elements!

31km Einsamkeit, 1.350 Hohenmeter Uberwindung, strémender Regen. Durchnisst,
ausgelaugt und klamm entstand bei null Grad Celsius die Idee zu Batoro. Es sollte die
perfekte Outdoor-Jacke werden: Ein Kleidungsstiick, das den Korper nicht nur trocken
hdlt und die Kérpertemperatur je nach Wetter und Aktivitdt reguliert, sondern maRge-
schneidert und individuell auf den Trdger angepasst ist. Durch virtuelle Kérpervermes-
sung sollten Passform und Tragekomfort maximiert werden. Um den Traum von Prazi-
sion zu verwirklichen, widmeten wir uns der Programmierung einer speziellen App, die
mit Hilfe eines Produktdesign-Konfigurators fiir auRergewdhnliche Ergebnisse sorgt.
Mittels einer Microsoft Kinect-Tiefenkamera werden mit dem von zooom designten
Interface die genauen MaRe jedes Kunden ermittelt, um so das ideale Kleidungsstiick
zu konfigurieren. Eine Revolution fiir alle, die gern Wind und Wetter geniel3en!

/‘A'\

title: batoro | since: 2012 full service | web: www.batoro.com | 091




client project | red bull media house

Red Bull MEDIA

PE&JSE

BREAKING DOWN
WEB BARRIERS ... ..........

Red Bull Stratos project, which triggered a
media shockwave of unprecedented dimen-
sions, Red Bull has once again proved their
status as one of the world’s leading media
businesses and content providers.

Spatestens seit Red Bull Stratos, das weltweit
ein noch nie da gewesenes Medienecho auslds-
te, zahlt Red Bull zu den fiihrenden Medienun-
ternehmen und Content Providern dieser Welt.
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FACTIUAL STUDIOE

< Website for iPad
and iPhone

... WITH REPSONSIVE WEB DESIGN

“We are on a mission to fascinate”, explains Red Bull Media House on
its website. For us, ‘fascination’ became the key word in the devel-
opment of the new Red Bull Media House online platform. For the
redesign it was particularly important to consider the versatility of
our client’s extensive product range, as the media company’s out-
put is practically unlimited and stretches from radio and TV to print
magazines.

When you want to optimize a website, you have to keep up with latest
trends and implement them skillfully. That's why we used responsive
design for the new Red Bull Media House website. A responsive and
fluid website no longer comes in a fixed size but adapts to its sur-
roundings, meaning it fits perfectly on all smart devices. The new
website now presents the company in the best light and ensures ideal
usability, performance and image resolution.

THE RED REd B'-l”

BUHENIN /Mo3lE  Sevsw
d--"""__-‘

,We are on a mission to fascinate” lasst das Red Bull Media House auf
seiner Website wissen. Dementsprechend war Faszination auch das
Stichwort fiir zooom productions bei der Entwicklung der neuen Red
Bull Media House Online-Plattform. Im Fokus standen dabei das schiere
Volumen und die umfassende Vielseitigkeit der Produktpalette unseres
langjdhrigen Kunden. SchlieRlich ist der Output dieser ,Medienfabrik”
nahezu unbegrenzt und reicht von Radio bis hin zu TV und Print.

In Sachen Web-Optimierung heiRt es stets, sich mit den neuesten Trends
auseinanderzusetzen und diese gekonnt anzuwenden. Daher wurde beim
Redesign der Webseite ein ansprechendes Responsive Design gewahlt,
das die Webseite nicht mehr in einer fixen GroRe erscheinen lasst, son-
dern sicherstellt, dass sie sich an jede Umgebung anpasst und so auf
allen Endgeraten perfekt funktioniert. Die brandneue Webseite, die ide-
ale Usability, Performance und Bildauflosung garantiert, prasentiert den
Medienkonzern nun von seiner besten Seite!

|
TERRA | MATER

20 LICKE|

Semws

title: red bull media house | since: 2010 web service

web: www.redbullmediahouse.com
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THE ULTIMATE ACTION S

From winter to summer. From snow to water. From mountain to yalley. Vom Winte
When excitement meets disappointment, triumph meets defeat and Wenn Freude auf Enttduschung trifft, Triumph auf Niederlage und Ge-
winners meet losers, we aré talking about Peak to Creek, the toughest winner auf Verlierer, dann ist die Rede von peak to Creek, dem hartesten
extreme sports race taking place in the Austrian Otztal region. The Extremsport—Rennen im ssterreichischen Otztal. »,S0 schnell wie moglich
event’s motto is clear: the only way is down - and as fast as possible! nach unten kommen”, lautet hierbei die Devise! Doch bei Peak to Creek
dividual performance that matters most: athletes z3hlt nicht nur die Leistung jedes Einzelnen: Wer peim Rennen einen der
pirit and vorderen Platze belegen will, muss Teamgeist und Zusammenhalt zeigen!
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the multidisciplinary race, which combines both winter and summer zungen fur das multidisziptin'ére Rennen, das sowohl Winter- als auch
sports: whilst the mountain peaks were still covered in snow, the sun Sommersportarten auf einen gemeinsamen Nenner bringt. Denn wihrend
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FACES FOR CHARITY

YOUR PHOTO ON OUR CARS FOR AN AMAZING CAUSE
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WWW.FACESFORCHARITY.COM
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FACES FOR CHARITY

CHARITY IN THE FAST LANE

Charity events are a serious issue - we all know that. After all,
you ask people for their money to support a good cause. But only
because the topic has a serious background, it doesn’t mean that

the campaign has to be conventional or boring!

That is why the Red Bull Racing charity event ‘Faces for Charity’
rocked up in some very dashing clothes in 2012: together with
their donation, users could upload a picture to the charity web-
site, which then became part of a huge mosaic adorning the race
cars of Sebastian Vettel and Mark Webber during the Silverstone

Grand Prix.

WEBSITE FOR A GOOD CAUSE

The aim was to combine the world of motorsports with a good
cause - and that is where the zooom web department came into
play. With facesforcharity.com we designed a website that gave
users the chance to make a donation for the Wings for Life Foun-
dation - an organization dedicated to making spinal cord injuries
curable - and at the same time upload a picture of themselves.
A gigantic photo collage of little snaps later decorated the race
cars of the Red Bull Racing Team - a great way for people to sup-
port spinal cord injury research and become part of an exciting

Formula 1 race!

Klar, Spendenaktionen sind eine ernste Angelegenheit: schlielich bittet
man die Leute darum, mit ihrem Geld einen guten Zweck zu unterstiitzen.
Nur weil das Thema einen ernsthaften Hintergrund hat, hei3t das aber noch
lange nicht, dass die Kampagne dazu nicht unkonventionell und spannend
sein darf!

Deshalb kam Red Bull Racings diesjahrige Spendenaktion Faces for Charity
auch in einem besonders rasanten Gewand daher: Gleichzeitig mit einem
finanziellen Beitrag fiir die Wings for Life Stiftung konnte auf der Spenden-
Webseite ndmlich auch ein Foto hochgeladen werden, das beim groRen Grand
Prix von Silverstone als Teil eines riesigen Mosaiks aus User-Bildern den
Rennboliden von Sebastian Vettel und Mark Webber zierte.

Ziel der Aktion war es also, auf temporeiche Weise die Welt des Motorsports
mit einem guten Zweck zu verbinden - und genau hier kam das zooom Web
Department ins Spiel. Mit www.facesforcharity.com programmierten wir eine
Webseite, die es den Usern ermdglichte, eine Spende zugunsten der Wings
for Life Foundation zu machen, deren Ziel es ist, Querschnittlahmung heil-
bar zu machen. Gleichzeitig konnten sie dabei ein Foto von sich hochladen,
das spater als Teil einer gigantischen Collage beim groRen Grand Prix von
Silverstone die Rennautos des Red Bull Racing Teams zieren sollte. Die User
hatten somit nicht nur die Mdglichkeit, die Forschung im Bereich Riicken-
marksverletzungen zu unterstiitzen, sondern auch beim spannenden Rennen
um den groRen Formel 1-Titel ganz vorne mit dabei zu sein.
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For the technical implementation of the complex online-tool we Fiir die technische Umsetzung des komplexen Online-Tools entwickelten wir
designed an extensive Typo3 website for users to upload imag- eine umfangreiche Typo3-Webseite zum Hochladen der User-Bilder. Diese war
es. The website was connected to Contendo CDN as well as online nicht nur an Contendo CDN sowie Kreditkartenzahlung angebunden, sondern
transactions and automatically generated the enormous mosaic, ermdglichte auch direkt die automatische Generierung eines riesigen Flash-
which consisted of 25,000 pictures at different zooom levels. Ad- Mosaiks, das fiir die verschiedensten Zoomstufen aus {iber 25.000 Bildern
ditionally, we developed the key visual and various print ads for erstellt wurde. Zudem entstanden bei uns die Key Visuals sowie die Print-
the event. Anzeigen zum Event.

With 25,000 participants and a donation sum of EUR 1,000,000 Belohnt wurde die Aktion nicht nur mit 25.000 teilnehmenden Users, son-

for Wings for Life, the project was a massive success and the sen- dern auch mit einer Spendensumme von EUR 1.000.000,- fiir Wings for Life

sational collage turned out a real eye-catcher at the year’s biggest und einem Red Bull Racing Rennauto, das mit seiner aufsehenerregenden

Formula 1 event! Collage bei einem der grofdten Formel 1 Events des Jahres alle Blicke auf
sich zog.

R SE==  FACES FOR CHARITY IN NUMBERS:

Submitted pictures: 25,000
Overall donations: 1,000,000 EURO

G

S -
WINGS== Red Bull

racimoQq

.com
SPINAL CORD RESEARCH FOUNDATION.
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... with Oakley’s Pro Rider Series. Oakley’s latest snow apparel line
was developed and tested by professional winter sports athletes
with a view to bridge the valley between style and performance.
Oakley’s latest line gives you the look of a seasoned pro - even if
you're a total hack on the slopes. The athlete roster reads like a
who's who in winter sports featuring riders such as Gretchen Blei-
ler, Lindsey Vonn, Simon Dumont, Tanner Hall, Shaun White and
Seth Morrison.

Consequently, our launch of Oakley’s snow apparel website focused on
the same merits. With regards to style, we implemented a beautiful
parallax-scrolling site, which lets you experience Oakley’s outerwear
line by type (apparel, optics), layers (base layer, thermal, soft shell,
protection) and weather conditions (blue bird days, dawn patrol, the
whiteout). With regards to performance, we closely adhered to the la-
test web standards in HTML5/CSS development and optimized the site
for sequential loading and minimal memory usage.

As a result, you can experience the Pro Rider Series in its full glory.
Though we are extremely elated and proudly stand by the end results,
free skiing legend Seth Morrsion’s words remind us to constantly push
the boundaries of our work:

“The pursuit of perfection is an unobtainable goal. It's something I'm
continuously working towards. There is no end.”

Seth Morrison

.. mit der Oakley Pro Rider-Kollektion. Oakleys neueste Winterkollektion
wurde von professionellen Wintersportlern entwickelt und getestet, um eine
hochfunktionale Briicke zwischen Style und Performance zu schlagen. Die pro-
fessionelle Sportswear lasst auch dich wie einen absoluten Profi aussehen -
selbst wenn deine Performance auf der Piste eigentlich eher bescheiden ist!
Die Liste der Oakley-Athleten liest sich wie das Who's Who des Wintersports
und umfasst Rider wie Gretchen Bleiler, Lindsey Vonn, Simon Dumont, Tanner
Hall, Shaun White und Seth Morrison.

Die neue Oakley Snow-Webseite durfte den Leistungen dieser Athleten natiirlich
in nichts nachstehen! Die stylische, neue Parallax-Scrolling-Webseite ermdglicht
es den Usern, die Oakley Outerwear untergliedert in verschiedenen Kategorien von
,Produkt” (Kleidung, Brillen) iiber ,Lagen” (Base Layer, Thermal, Soft Shell, Pro-
tection) bis hin zu ,Wetterbedingungen” (Blue Bird Days, Dawn Patrol, Whiteout)
zu durchforsten. Auch hinsichtlich der Performance ist die HTML5/CSS-Seite auf
dem neusten Stand der Technik und wurde fiir sequentielles Laden und minimalen
Speicherbedarf optimiert.

Das Ergebnis ist eine Webseite, auf der die Oakley Pro Rider Series ihre volle Pracht
entfalten kann. Und obwohl wir extrem stolz auf das Endresultat sind, erinnert
uns das Zitat der Freeski-Legende Seth Morrison stets daran, uns nicht auf unseren
Lorbeeren auszuruhen:

Perfektion ist ein unerreichbares Ziel. Man kann stets danach streben, wird es jedoch
nie endgliltig erreichen.”

Seth Morrsion

OAKLEY

BEYOND REASON

For the Oakley “Beyond Reason” online campaign we were happy to get
our cameras rolling. On occasion of the ITU Kitzbiihel, we got together
with Olympic triathletes Jan Frodeno (Olympic Gold medalist in 2008)
and Javier Gomez (4th place at the 2008 Olympics) and shot a series
of videos.

www.oakley.com/snow

Fiir die Oakley ,Beyond Reason” Online-Kampagne packten wir unsere Kameras und
drehten zusammen mit den Olympia-Triathleten Jan Frodeno (Olympia-Goldmedail-
lengewinner 2008) und Javier Gomez (4. Platz bei Olympia 2008) einige Videos
beim ITU Kitzbiihel.

Scan to watch the athlete videos »

title: oakley | since: 2012 web & video service ‘ web: www.oakley.com
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PATTERNS

At zooom we like to think outside the box.
To keep our inspiration flowing, Los An-
geles-based architect Mark Mack created
an environment in which unique ideas can
thrive and prosper. In the following inter-
view, we hooked up with him...

How is it going? What’s been happening?

I am expanding my horizon! Having done ar-
chitecture for 40 years, I am starting to think
about life beyond architecture now without los-
ing sight of my day job, teaching at the Archi-
tecture Department at UCLA. I am also working
on a few other interesting projects!

Your work is inspired by bright and mo-
dern elements. In what ways has your style
changed over the past years?

It has not really changed that much over time.
I have always been a bit restricted by the mo-
dernistic ideals, rationality and client consider-
ations. This left little for the architectural ego,
which drives so much of current architectural
thinking and doing. Now, I want to have more
fun and at the same time tackle more interest-
ing architectural ideas and projects. Like build-
ing with living plants, inspiring civil disobedi-
ence and working on unlawful housing. Those
are all socially and culturally inspired themes,
which need to be developed to oppose the main-
stream of the architectural profession and its
normative organizations.

Wir bei zooom schauen gerne iiber den Teller-
rand. Der in Los Angeles ansdssige Architekt
Mark Mack schuf daher ein inspirierendes Um-
feld, in dem einzigartige Ideen wachsen und ge-
deihen konnen. Fiir das folgende Interview haben
wir uns mit ihm getroffen...

Wie geht’s? Was gibt es Neues?

Im Moment bin ich dabei, meinen Horizont zu erweitern.
Seit 40 Jahren bin ich nun als Architekt tdtig und beginne
Jjetzt, mir Gedanken um ein Leben iiber die Architektur
hinaus zu machen. Dabei mdchte ich meinen Job als Lek-
tor am Institut fiir Architektur der University of California
natiirlich nicht aus den Augen lassen. AufSerdem stehen
bei mir einige andere interessante Projekte an.

Du ldisst dich gerne von knalligen und modernen Ele-
menten inspirieren. Inwiefern hat sich dein Stil in
den letzen Jahren verdndert?

Meinem Stil bin ich im Laufe der Zeit eigentlich treu
geblieben. Meinem Schaffen wurden jedoch durch mo-
dernistische Ideale, rationelle Uberlequngen und Kun-
denvorgaben gewisse Grenzen gesetzt — da blieb nicht
viel Raum fiir das architektonische Ego, das in dieser
Branche so viel Einfluss auf das aktuelle Denken und
Schaffen hat. Ich habe mir vorgenommen, etwas mehr
Spaf3 zu haben und gleichzeitig interessante Ideen und
Projekte umzusetzen. Ich wiirde gerne mit lebenden
Pflanzen bauen, zivilen Ungehorsam befliigeln und
unkonventionellen Wohnraum kreieren. Diese Ideen,
die stark von Gesellschaft und Kultur beeinflusst sind,
miissen weitergesponnen werden, damit wir dem archi-
tektonischen Mainstream und seinen normativen Orga-
nisationen entfliehen kénnen.

ELEMENTS

A Mark Mack alias DJ Orange
www.markmack.com



Where did you get the inspiration for the
zooom offices?

Mainly from different building techniques and
the surroundings. While building in America is
a bit less restrictive — or at least it was until
the bureaucrats took over — building in Fuschl
has always been more challenging in terms of
fitting in. The first building grew from a com-
bination residence for Niki and Ulrich and few
employees to a full-scale office structure. Then,
I built a residence for them, they moved out and
the building was converted as zooom kept grow-
ing and bursting out of its seams. We started to
think about another building right next to the
first one. We did not want to build the same,
since the first building was kind of complete,
aesthetically, so we explored differed ideas, dif-
ferent materials and different shapes. More so-
cial rooms, more team rooms and activity areas.
We also had to consider neighboring properties
in terms of sun and shade and we wanted to
contrast the materials as well.

i T “ 1 & '-"':i: [
N . ] ;., i . -.HII"-IE
Y | L (o]
v SAND c

_ Tz o L S,
=2 ;..a"'""';..,ﬁ-n[:-ui o E‘\? . }

= ":F.r-' poks o e M..f_n:_u.'i
o ol el - Hﬁ'ln r -"_ »
l-'A:1'1 ..;mu.EHE ﬂa - - ... .
- : : 2P 9 a ANTHRAY
PE. g SO e’ 5 .
.‘.._-‘_ - ﬂ. l"':'.l_.a':ld“.;:-:‘.
- s L I'E""‘-‘Ca'i'l"’f'‘-7"4-‘I|l
— g FROM PaIMT FUM-.::-"-?' o o oy W
ant GERMARDING o AR Ay =
mouN TAIN ?"W;x EFF'&# VEH":-:;
e AR Erxnal
o s Sicﬂrﬂﬂ_&}_ = T e
o TaveR S ¢ &, o aeDlEY
;:i_.,TjE e <5 A E.'l'st “H:'

Wo hast du dir Inspiration fiir die zooom-Gebdiu-
de geholt?

Hauptsdchlich von unterschiedlichen Bauweisen
und der jeweiligen Umgebung. Wdhrend es im Bau-
wesen in Amerika etwas weniger Einschrdnkungen
gibt — zumindest war das so bis die Biirokraten an
die Macht kamen - war es in Fuschl eine Herausfor-
derung, so zu bauen, dass es auch wirklich passt.
Das erste Gebdude war eine Kombination aus einem
Wohnhaus fiir Niki und Ulrich und einem Biiro fiir
einige wenige Mitarbeiter. Schon bald aber musste
ich fiir Ulrich und Niki ein eigenes Haus bauen, da
zooom aus allen Néhten platze. Wir iiberlegten also,
am urspriinglichen Gebdude anzukniipfen. Da der
Anbau mit dem alten, dsthetisch in sich geschlosse-
nen Office harmonisieren sollte, spielten wir mit ver-
schiedenen Ideen, Materialien und Formen. Es soll-
ten mehr soziale Ridume, Team-Rdume und Activity
Areas entstehen. Natiirlich mussten wir in Hinsicht
auf Sonne und Schatten auch auf die angrenzenden
Hdéuser Riicksicht nehmen. Auflerdem wollten wir
einen Kontrast zu den bereits verwendeten Materi-
alien herstellen.
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What do you like best about working with
zooom?

It is like designing for a close relative or a child,
who is growing up very fast. When we started,
the company was very small and consisted of
Niki, Ulrich and a few employees. Then the com-
pany started to grow and the program and space
requirements started to change. Even when we
built the first building we included a lot of fu-
ture expansion possibilities, but the kid just
kept growing and eventually we had to buy new
clothes.

It is great to work with zooom. The needs are
varied and there is always an element of fun
and game built into the process, even though
it has to make economic sense. Now, we are ex-
panding the US side and I am sure we will have
fun with that, too!

How important is the use of environmentally
friendly materials for you?

Given that every building material is essentially
bad for the environment in one way or anoth-
er, we have to constantly think about ways to
improve this situation. The first building was
built of sustainable cross-laminated timber
panels and was erected in a week’s time, so we
could cut down on time and material, especially
waste, because everything was precut in the
factory. For the second building, we used steel
panels, consisting of mostly recycled material,
old cars and what not, for the facade. We did
not use paint! It just rusts naturally and forms
a natural protection over time. I am teaching
a construction class here at UCLA, which em-
phasizes sustainable and reusable building ele-
ments, and as a final project, we are building
small objects using these principles.

Was gefillt dir an der Zusammenarbeit mit
zooom?

Es ist, als wiirde ich fiir einen nahen Verwandten
oder ein Kind designen, das schnell seinen Schuhen
entwdchst. Zu Beginn war die Firma sehr klein und
bestand nur aus Niki, Ulrich und einigen wenigen
Mitarbeitern. Dann begann das Unternehmen zu
wachsen — und mit ihm die Platzanspriiche. Die
Expansionsmdglichkeiten im ersten Gebdude waren
letztendlich erschopft und wir mussten dem Kind
neue Klamotten kaufen.

Die Zusammenarbeit mit zooom ist grofartig! Die
Anspriiche sind sehr abwechslungsreich und wir re-
alisieren unsere Projekte immer mit einem gehéri-
gen Schuss Spiel und Spafs — auch wenn man die
Wirtschaftlichkeit dabei natiirlich nie aus den Augen
verlieren darf. Unsere Expansion in den USA wird be-
stimmt wieder verdammt viel Spafs machen!

Wie wichtig ist fiir dich die Verwendung umwelt-
freundlicher Materialien?

Jedes Baumaterial ist auf eine gewisse Weise
schlecht fiir die Umwelt. Man muss daher stindig
an einer Verbesserung der Situation feilen. Das ers-
te Gebdude besteht beispielsweise aus Massivholz-
platten und wurde innerhalb einer Woche aus dem
Boden gestampft. Wir sparten also Zeit, Material
und insbesondere Abfall, weil alles zuvor in der Fa-
brik zurechtgeschnitten wurde. Fiir die Fassade des
zweiten Gebdudes verwendeten wir Stahlplatten aus
recyceltem Material, so zum Beispiel von Autos. Auf
Farbe verzichteten wir komplett, denn das Material
rostet im Laufe der Zeit und bildet so eine Schutz-
schicht. Ich unterrichte Bauwesen an der UCLA, die
sich stark fiir die Verwendung von erneuerbaren und
wieder verwendbaren Baumaterialien einsetzt. Bei
unserem Abschluss-Projekt geht es um die Anwen-
dung genau dieser Prinzipien.

‘. .
."'IJ"';. B 5



What's the plan for the future? Which of your
current projects are you most excited about?
Expanding zooom US here in Venice and working
on creating a small production of useful furniture
objects based on common items, which are rarely
used, like a toilet plunger. I am also testing some
food products - small bite size sandwiches that
could be sold on food trucks and small outlets -
and I am writing on two literary projects. One is
a book on the architects Schindler and Neutra,
two Austrians who lived here in LA in the 1920s
and were responsible for the first modern build-
ings in the US, and the other is a crime novel set
here in Venice. And, of course, I am expanding
my DJ proficiency, under my DJ name Orange!
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Wie geht es fiir dich weiter? Auf welches deiner
aktuellen Projekte freust du dich am meisten?

Wir werden zooom hier in den USA ausbauen und
ich arbeite auferdem an einer kleinen Mobelkol-
lektion, die aus Alltagsgegenstinden besteht,
die man nur selten verwendet, zum Beispiel einer
Saugglocke. Gerade teste ich auch einige Essens-
produkte — kleine Sandwich-Happen, die man aus
Food Trucks oder kleinen Outlets verkaufen kann —
und ich schreibe zwei Biicher. Eines handelt von
den beiden Architekten Schindler und Neutra, zwei

Osterreichern, die in den 1920er-Jahren nach LA

kamen und die ersten modernen Gebdude in den
USA entwarfen. Das andere ist ein Krimi, der hier in
Venice spielt. Und natiirlich méchte ich mich auch
in meiner Tdtigkeit als DJ Orange weiterentwickeln!

=
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more clients

LA 1qm PANORAMA

OF OUR FRIENDS AND CLIENTS

There are too many stories about our projects to fit
into this magazine. Here's a little kaleidoscope of some
additional current and upcoming projects of ours to

give you a short overview of our work!

GONZALO AMAT

With L.A.-based cinematographer
Gonzalo Amat’s new website, our goal
was to create an Oscar-worthy user
experience with a stylish look.
www.gonzaloamat.com

lineu ?‘N
explorers™

If you're already planning your next
surf or snowboard holiday, we've got
just the right address for you! zooom
has been part of the Lineupexplorers
family and as a shareholder of
this start-up business we can only
recommend the cool trips they offer.
www.lineupexplorers.com

N iconm

ICON Aircraft is a premium designer
of amphibious sport aircraft for
which we created various marketing
tools for AirVenture Oshkosh
and other renowned events.
www.iconaircraft.com

SIS

James Bubba Stewart
When the “Tigerwoods of Motorcross”
assigned us with the development
of his new website, we instantly
put the pedal to the metal.
www.iconaircraft.com

Zu unseren Projekten gibt es zu viele Geschichten, um sie alle in dieses Ma-
gazin zu packen. Damit du aber einen kurzen Uberblick iiber unsere Arbeit
bekommst, haben wir hier ein Kaleidoskop an zusatzlichen gegenwartigen und

zukiinftigen zooom-Projekten fiir dich zusammengetragen.

For the aerobatic world champions and
BASE jumpers known as Red Bull Air
Force we assembled the perfect package
consisting of a website and print

materials to match their fast-paced style.

www.redbullairforce.com
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When the US American motocross legend
Travis Pastrana commissioned us with
the design of a new website that would

perfectly reflect his personality and
passion, it was our mission to create a
website that left nothing to be desired.
www.travispastrana.com

m
In this project we teamed up with
fabric manufacturer Lycra, Billabong
and big wave surfer Maya Gabeira
to create the unique “Billabong

Big Wave Bikini Contest”.
www.lycra.com

N\
meté\or

GROUP

Designing the new web presence, logo
and corporate identity of Los Angeles-
based advertising agency Meteor Group
turned out to be a star-studded project...
www.meteorusa.com

Fellow pros and fans alike consider Steve
Fischer to be the “World’s greatest all-
round kayaker” - we provided a website
that would reflect his daredevil spirit.
www.stevefisher.com

For the Bosnian VfB Stuttgart striker
Vedad Ibisevic we developed a website
with exciting features that provides fans
with everything they want to know on the

soccer talent and encourages interaction.
www.vedadibisevic.ba

pumat
=GREATIVE

We developed the unusual, fresh
and electrifying “Creative Factory”
campaign for the international sports
lifestyle brand Puma that successfully
reached their young target group.
www.puma.com

RedBull CONTENT

GOl

In order to cater to their growing media
channels, Red Bull commissioned zooom
with the design and implementation
of various b2b platforms for the likes
of Red Bull Mobile, ServusTV, Red Bull
Media House and Red Bulletin.
www.redbullmediahouse.com
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For Arizona-based cycling performance
center FASTER, our US team developed a
new corporate identity and web presence.

www.ride-faster.com

Red Bull

DIAGNOSTICS &

When the Training Center commissioned
us with the design of their new website,
we set out to provide them with an
exclusive platform for their athletes.
www.redbulltraining.com

T

jean;albert

We designed a website for French wingsuit
flyer Loic Jean-Albert, offering his fans
all the info on his career highlights,
experiences in wingsuit flying and the
various other activities he engages in.
www.loicjeanalbert.com

sebastian '

rodl , =

For Austrian soccer player Sebastian
Prodl we designed a unique website
that scores at all levels offering
his fans information on his career
highlights as well as a comment wall.
www.sebastianproedl.com

MACA....

With Mark Mack Architects designing
our two outstanding office buil-
dings in Fuschl and LA, it was a point
of honor for us to build their sty-
lish company website in return.
www.markmack.com

Jeica

Various interesting projects are being
developed in a stylish in-depth coopera-
tion between zooom and the international
camera manufacturer Leica.
leica-camera.com

e

" CALLAN SOLEM SHOW STABLES

When equestrian Callan Solem
commissioned us with the design of her
new website, we could hardly hold our
horses to start working on this project that
opened up a whole new field of sports to us.
www.callansolem.com

V=[p-d]®

RACE TO GET THERE

With many years of experience in dealing
with clients in the fast lane, we were
perfectly prepared to put the pedal to

the metal when VPD Marketing chose us
for the creation of their new website.
www.vpdmarketing.com

MADE
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AMERIC4

Wicked Quick, the leading US clothing
brand rooted in the world of speed,
rebellion and attitude, assigned us
with the creation of a ‘wicked’ new
website with lots of cool features.

www.wickedquick.com

We are currently working on a new,
responsive website for the traditional
Austrian brewery Hirter. Cheers everyone.

If you want to find out more on the
outdoor apparel manufacturer Bailo,
the upcoming product catalog will provide
you with all information.

For the TV series ‘Slow ride” we're
about to set off on a great adventure!
You’ll hear more on the collaboration

soon, so make sure you stay tuned.

ALBIRO

fashion onthe job!

The leading brands for high-quality work,
safety and protective clothing are combined
under the umbrella Albiro Holding AG - we
will assist in the relaunch of their brands.
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What our mums

What our friends think we do think we do

What our blog readers What we think we do What we really do
think we do
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zooom ads

CLASSIFIEDS

FOR RENT

NEXT HUBERT VON GOISERN: In need of a
proper Austrian party crasher with super nice
yodeling qualities? Call 555 - TARQUIN

STYLISH RIDE! Hit the road in style with our
Airstream trailer - call today! +43-6226-8848

KITCHEN STREAKER: Searching for some quick
and easy recipes? zooom's kitchen crew is highly
experienced in the field of speed cooking and
willing to introduce you to the mysteries of
their meals!

HOROSCOPE

DIVINING DOG: carefully touch Dino’s magic
snout and see what happens in the future!

CLIMBING WALL: You are stuck in everyday life? Your brain is full of thoughts? Get out of the haze,
climb up the wall and enjoy the aerial perspective on your life!

MISCELLANEOUS

PERFECT POWER PLACE: enjoy the creative atmosphere and spirit in our office!

ANY VOLUNTEERS? There are tons of promo-
tion materials stored in our garage - who can
help us carry them down to the basement?

FOR SALE

NO BALLS, NO GAME: show what you're made of

TEST DRIVERS WANTED: weTe looking for
action-loving, brave and adventurous darede-
vils to test the fresh and brand-new Arctic Cat
novelties. Attention: highly addictive!

and grab one of the revolutionary Eat the Ball
bread rolls. Football, soccer or volleyball - get
the perfect delicacy for your favorite sport!

YOUR PERSONAL ON-AND-OFF MUSTACHE:

WELL-BEING ON WHEELS: don't miss the
chance to catch the makuga Airstream on tour!
Enjoy the relaxing effects of makuga aqua, vibe
and mobil and feel reactivated within minutes!

get one of the exclusive and super trendy sticky
mustaches for any occasion. In the office, out
on a romantic date or on the basketball court -
with this funky top lip accessory you'll rock the
house wherever you show up!

WANNA BE PART OF ZOOOM? We're always look-
ing for creative heads and fresh talent! To find
out more about our current vacancies, please
check out: zooom.at/jobs!

If any of the advertised positions sound like
you, don't hesitate to send us your CV! We look
forward to meeting you!
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IF YOU ARE UNABLE TO VISUALIZE THIS, CONSULT YOUR OPTICIAN OR SIMPLY GRAB A PEN!
5330 FUSCHL AM SEE - AUSTRIA - PHONE: +43-6226-8848-0 - WWW.Z0OOOM.AT

Z000M PRODUCTIONS GMBH - FELDERSTRASSE 12 -
Z000M PRODUCTIONS INC - 2423 OCEAN AVE - VENICE - CA 90291 - USA - PHONE: +1-310-439-9700 - WWW.Z000MPRODUCTIONS.US
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Rundum einzigartiges Geback s eat smart, feel good =
Mit Eat the Ball® bist Du immer im Spiel: Das Gebéck der neuen '“ e
Generation punktet nicht nur mit seiner coolen Form und vollig
natiirlichen Zutaten, sondern auch mit einzigartigem Geschmack

und als Energielieferant — das Gebéck mit dem gewissen Kick! www.eattheball.com




